medier

HVAD ER ET MEDIE?

Ved et medie forstar vi en teknologi, der gor det
muligt for mennesker at udvide kommunikationen,
hvad angdr tid, rum og udiryksformer. Med medier
kan vi gemme indholdet til eftertiden, kom-
munikere over store afstande og meddele os
gennem sammensatte udtryk aflyd, billede og
skrift. Heraf folger, at medier omfatter mas-
semedier (aviser, bpger, film og tv), interperso-
nelle medier (telefoner, sms, e-mail) og sociale
medier (Arto, Facebook, Twitter).

Den basale menneskelige kommunikation
bestdr af mundtlig tale og kropssprog (fx gestik
og mimik), ogsa kaldet verbal og nonverbal
kommunikation. Talen og kropssproget har dels
forudsztninger i menneskets natur og dels bag-
grund i kultur og samfund. Seti forhold til vore
dages samfund, hvor medier er en helt naturlig
del af tilverelsen, er det veerd at understrege, at
i hovedparten af menneskehedens historie har
man levet uden brug af medier. Undertiden be-
neevnes 0gsa sprog og kropssprog som medier,
fxibetydningen “kroppen som et medie til at
udtrykke sig kunstnerisk”. I denne sammen-
hang vil vi imidlertid opfatte mundtlig tale og
kropssprog som umedierede kommunikations-
former, da de netop ikke er teknologisk medierede,
men har afswt i selve menneskekroppen.

Medierne bidrager ikke kun til at udvide
menneskers kommunikation, men er samtidig
med til at endre, hvordan tale og kropssprog
bruges i medierne. I mange radio- og tv-pro-
grammer er hovedindholdet samtaler mellem

medvirkende, men en nermere analyse vil vise,

at disse samtaler (fx interviews) forlgber pd

Af Stig Hjarvard

en anden mide end den umedierede samtale
ansigt-til-ansigt. Nir hverdagens samtaler skal
gores til interessant radio og tv, md det munde
lige sprog tilpasses medierne og de forskellige
genrer, hvorved fx udtale, tempo, forlgb, forde-

ling af roller og taletid @ndres.

TRE MEDIEOPFATTELSER
Den teknologiske dimension er en npdvendig
betingelse for, at vi har at gere med medieret
kommunikation; men teknologien i sig selv er
langt fra tilstraekkelig til at karakterisere me-
dierne og deres betydning. Filmteknologien
muligggr, at man kan fastholde levende billeder
af mennesker og natur, distribuere og fremvise
dem andre steder i verden og gemme dem for
eftertiden. Men filmen som medie er meget
mere end det. Filmen er ogsd en industri, be-
folket med saerlige fagfolk som instrukterer og
skuespillere, ligesom filmen er en forretning,
der skal tjene penge. Filmen er en kunstart pra-
getaf sin egen @stetik, historie og genrer, lige-
som filmen er en del af den bredere kultur, hvor
filmen giver modragerne oplevelser, der rekker
ud over deres eget erfaringsunivers. Samtidig
udger dét at se film ofte en ramme om felles
samver med familie og venner.

For at forstd medierne og deres betydning
i kultur og samfund m4 vi derfor tage hensyn
til, at de involverer mange forskellige aspekter:
teknik, organisation, gkonomi, form ogind-
hold, modtagernes brug og fortolkning m.m.
Det er imidlertid vanskeligt at begribe alle

disse dimensioner pd én og samme tid, og det

Begreber om medier
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er derfor nytrigt at skelne mellem forskellige
dimensioner eller opfattelser af medier, s man
iden konkrete analyse af medierne kan koncen-
trere sig om bestemte sider af mediernes egen-
skaber og betydning. Medieforskeren Joshua
Meyrowitz taler om tre metaforer, der prager
vores opfattelser af medier: Mediet som kanal,
mediet som sprog, og mediet som miljg, P4 den
baggrund kan vi skelne mellem tre forskellige

medieopfattelser:

TV DRl 13 november2009

ik POLITL s~

Tre medleopfatte]ser “tre perspektiver pa Tv- Awsen

o

Ved mediet som kanal forstarvi det grund-
leggende forhold, at medierne udger en
kommunikationskanal, der transporterer
information, betydning, fra en afsendertil
en modtager. Hyis man anlegger denne
medieopfatrelse, vil man typisk vare inte-
resseretiatundersage, hvem afsenderen
er, hvilke emner ogargumenter der fremfo-
res, og hvilke konsekvenser budskabet har
for modtageren. Inden for dette perspektiv
vilman fx undersgge, hvilke emner der be-
handlesinyhedsmedierne, og hvad effek-
ten af deres budskaber er pé modragerne.

De forslellige medicopfattelser giver forskelhge sporgsmal, ndr man vil analysere en nvl1ed.§ud’_sen—
delse som Tv~szscn Heren kriminalsag fra Tv-Avisen den 13,11 2009 )

T Auzsen 56im kana! Hrilke dele afvirkeligheden omhandler Tv-Avisen? Hilke typer af aktgrer og  kilder
kommer t11 orde? Hvilke faktuelle informationer far modtageren?

TwAms.m son sprog: Hvordan er nyhedshistorien erbvgget? Hvilke visuelle v1rkem1d]er er dertageri
anvcudelsa? Hyilken rolle spiller studlevaarten for forte[lmgcn?

Ty-Avisen sont miljo: Hvilke offentlige forphgtelser er Tv -Avisens underlage? Pivirker knl:umal]ournalh

stiklen politiets arbejde? Ertv’s duektc billeder fra begivenheder med til at praege vores virkeligheds-
opfatrelse?
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« Ved mediet som sprog seztter vi fokus pd
det forhold, at medierne ildee kun foreta-
get en passiy transmission af en meddelel-
se fra en afsender til en modtager, men ak-
tivt preger ndformningen af meddelelsen.
Sprog skal her forstdsien bred forstand
og omfatter alle de méder, hvorpd mediet
griber ind i udformningen af indhold, her-
under billede, lyd, interaktivitet m.m. Her
er fokus pd de @stetiske dimensioner som
forteelleformer, genrer og stil, og hvordan
disse kan bruges af afsenderen til at skabe

serlige forventninger hos modtageren.

o Ved medier som miljs interesserer vi 0s for‘
de overordnede spergsmal om, hvordant
medierne bide indgir i og selv er med til
at skabe og forme relationer mellem men-
nesker. Her er fokus pa medierne som
institution i samfundet og pi mediernes
kommunikation som en del af en bredere
kulturel og samfundsmeessig sammen-
heng. Mediernes historiske udvikling kan
belyse, hvordan forskellige kulturer og
samfund har veret pdvirket af konkrete
medieformer. Udviklingen i medierne er
set fra dette perspektiv en integreret del af

kulturelle og sociale forandringer.

Disse forskellige medieopfattelser giver hvert sit
nyttige perspektiv pd mediernes virke, men det

er vigtigt at understrege, at de principielt ikke

Hvem? Siger hvad? 1 hvilken kanal?

Afsenderen Meddelelsen Mediet

Hvem kontrollerer Hvad er tekstens Hvilket medie

meddelelsen? Indhold? anvendes?

Hvad er hensigten? Hvordan er tekstens Hvordan bruges
- ' form? mediet?

udelukker hinanden. Der er tale am forskellige
overordnede opfattelser, der til sammen giver

en helhedsforstielse af medierne.

LASSWELLS
KOMMUNIKATIONSMODEL

Med opfattelsen af mediet som en kanal setter

vi fokus pa kommunikationen mellem men-
nesker. Harold D. Lasswell udpegede 11948
de basale elementer i kommunikation gennem

medierved at stille fem hv-sporgsmal:

Hvem?

siger hvad?

i hvilken kanal?

til hvem?

med hvilken effekt?

Med afseti disse fem hv-spergsmal har vien

- grundlaeggende kommunikationsmodel, hvor Y|

hvert af de fem spergsmal udpeger et centralt
element i processen: afsenderen, meddelelsen,
mediet, modtageren og effekten. I modellen
ser vi samtidig, hvilke spergsmal der traditio-
nelt har veret stillet i tilknytning til de enkelte
elementer. T analysen af en politisk nyhed i
aviserne kan et vigtigt hvem-spergsmal vere,
hvem der kontrollerer meddelelsens indhold: er
det journalisten, politikeren eller maske spin-
doktoren? I forhold til en reklamekampagne

vil vigtige “til hvem™spargsmal ofte veere, hvor

Til hvem? Med hvilken effekt?

Modtageren Effekien
Hvem er modtagerne?
Hvad karakieriserer
modtagerne?

Hvilke fortotkninger?
Hvilke foranderinger i
holdning eller adfaerd?

Den grundlzggende kommunikationsmodel: De centrale elementer og ofte tilknytrede sporgsmal,
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mange modragere der rent faktisk sd rekla-
merne, og hvad der kendetegner de pagaxldende
modtagere i form af alder, kon, forbrugsadfa:rd
og livsstil.

Denne grundleggende kommunikations-
model er preeget af den tid, den blev udviklet i,
dvs. den forste halvdel af det 20. drhundrede,
hvor medier forst og fremmest var massemedier.
Forestillingen om mediet som en kanal, hvor
kommunikationen kun gir den ene vej, passer
udmerket med medier som aviser, film, radio
og tv, hvor en central organisation kommuni-
kerer til et anonymt massepublikum. Det me-
diesystem, vi har i dag, er derimod ogsi praget
af interaktive og sociale medier, hvor enkelt-

personer bade kan kommunikere med andre

- enkeltindivider (fx via mobiltelefonen elier sms)

cller flere andre pa en gang (fx via hjemmesider
eller sociale netvaerksmedier som Arto eller
Facebook). Modtagerne kan ofte svare igen og
dermed bliver kommunikationen snarere dialo-

gisk end monologisk.

- KOMMUNIKATIONSFORM

FLER-VEJS: NETV/ERK

SOCIALE MEDIER /
WEB 2.0 MEDIER

FRA EN-VEJS TIL FLER-VEJS

Fremvaeksten af flere interaktive og sociale
medier betyder, at vi mé supplere massemedie-
formen med en rekke andre kommunikations-
former, hvor to eller flere deltager interakrivt,
Oversigten nedenfor viser, at en rekke af vores
centrale medier fortsat er kendetegnet ved en-
vejs kommunikation, men vaksten i de sidste
drtier hariser fundet sted inden for medier
praeget af to-vejs og fler-vejs kommunikation.
Etvigtigt kendetegn ved medieudvik-
lingen er desuden, at medierne ikke lengere
sd entydigt lader sig kategorisere som enten
en-vejs, to-vejs eller fler-vejs medjer. Mange
radio- og tv-programmer inviterer eksempelvis
til, at modtagerne deltager i programmerne og
svarer, fx gennem sms-afstemninger, e-mails el-
ler telefonopringninger. Vi kan desuden skelne
mellem medier, der kommunikerer online, dvs.
udvekslingen foregdri realtid, eller offfine, hvor
der er tidsforskydning mellem de involveredes
bidrag til kommunikationen. En telefonsamrale
foregar her og nu mellem de involverede parter
(online), mens papiravisen leses et stykke tid
efter, at den er blevet trykt og distribueret (off:
line). Ogsd her finder vi, at medieudviklingen
ger et sddant skel mindre entydigt. I rakt med

TYPEAFMEDIE

ARTO, FACEBOOK, TWITTER
G ONLINE COMPUTERSPIL

s e e s TP W e e i T

Medier og kommunikationsformer i et sammensat mediemiljg.




at radio- og tv-programmer kan downloades, -
bliver den oprindelige online virksomhed til
offline. Aviser og magasiner er giet den anden
vej; hvor de for udelukkende var offline medier,
har de med internettet fiet en online tilstede-
varelse. Mange medier har i dag fleksible anven-
delsesmuligheder: de kan bade bruges online
og offline, og de kan sivel bruges til én-til-én
kommunikation som til kommunikation med
flere i et netveerk. Tkke desto mindre finder man
som regel, at et Iﬁedie fortrinsvis bruges pd én

af miderne.

FORTOLKNING 0G MEDIEBRUG

I den grundleggende kommunikationsmodel
overferes en meddelelse fra afsender til modta-
ger, men modellen siger ikke noget om, hvor-
vidt afsender og modtager forstir meddelelsen
p4 samme méde. Kommunikationen mellem
afsender og modtager er typisk baret af et enske
om, at afsender og modtager forstar meddelel-
sen p& samme made. I praksis er der imidlertid

altid en forskel i den betydning, som afsender

og modtager tilskriver meddelelsen, ligesom to

En-vejs, to-vejs eller
flervejs? Med brugen af
medieri
undervisningen har
lazrerens foredrag

faet konkurrence fra
mange nye kommuni-

kationsformer.

modtagere heller ikke npdvendigvis fortolker
meddelelsen pid samme méde. Man taler derfor
om en forskel mellem indkodning og afkodning.
Der er ikke tale om en passiv overfarsel af be-
tydning fra afsender til modtager, men om en
aktiv betydningsproduktion fra de involverede
parters side. Afsenderen producerer sin medde-
lelse ved at indkode betydninger i tekst, billeder
eller lyd, som derncest transmitteres gennem
mediet. Modtageren md tilsvarende afkode
meddelelsen ved pd ny at skabe betydning ud af
mediets meddelelse.

Forskellen mellem indkodning og afkod-
ning kan vere stor eller lille, men det betyder
ikke, at afkodningen foregdr helt tilfeldigt.
Meddelelsens form og indhold er med til at
styre modtagerens afkodning, og vivil typisk
finde, at meddelelsen vil have en foretrukken
betydning. Herved forstés, at der i praksis viser
sig at veere en vis overensstemmelse mellem
bestemte modtageres afkodning. Hvis der pd
afgorende punkter mangler en meningsfuld
sammenhzng mellem afsenderens indkodning
og modtagerens afkodning kan vi tale om en

reguler misforstdelse.
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Nir der typisk er en sterre eller mindre
forskel mellem afsender og modtagers forstéel-
sc af en meddelelse, skyldes det, at de to parter
meder meddelelsen med hver sin for-forstdelse.
Mennesker mader ikke omverdenen uden for-
udsztninger, men vores forstielse af verden er
tvaertimod praget af hver vores individuelle og
kulturelle forhistorie. Den konkrete meddelelse
fortolkes derfor pd baggrund af en allerede
cksisterende forstielse af, hvordan verden ge-
nerelt er indrettet, herunder ogsd erfaringer
med hvad kommunikation i bestemte medier
og genrer typisk drejer sig om. Begge parteri
kommunikationen meder hinanden med hver

“sin forventningshorisont, dvs. det samlede szt af
forventninger vi hver is@r nrer til afsenderen,
meddelelsen og kommunikationssituationen.
Gennem den konkrete kommunikation vil
afsender og modtager gradvist udvikle og til-
nzrme for-forstielsen og forventningshorison-
ten til hinanden, s der efterhinden opstir en
storre felles forstielse af kommunikationen.

Pd samme mdde som fortolkningen af
meddelelser er en aktiv proces, kan ogsd brugen
af medier forstds som en aktiv handling, Det er
ikke kun medierne, der gor noget ved modta-
geren, men der er i lige 54 hoj glrad-tale om, at
modtagerne bruger medierne til bestemte for-
mal. Inden for den sakaldte Uses and Gratification
forskning, undersgger man, hvordan medierne
anvendes til at give modtageren forskellige for-
mer for social og psykologisk tilfredsstillelse.
Nyhedsmedierne anvendes naturligvis for at
opnd information og fortolkning af, hvad der
sker i samfundet, men brugen af nyheder tjener
ogsd andre formél. De kan give anledningtil
et pusterum i hverdagen, hvor man slapper af
fra skole eller arbejde. De kan bidrage til social
prestige, fordi man ved at vere velorienteret om
samfund og kultur fremstdr kompetent over for

kolleger eller venner. De kan veere et redskab

til at skabe social kontakt, fordi man ved at lese
nyheder har interessante emner at tale med
andre om. Generelt kan man sige, at forsk-
ningen i modtagernes brug og fortolkning af
medierne har forlade forestillingen om, at pub-
likum passivt modtager og overtager mediernes
budskaber. Tstedet betragter man mediebrugen
ien storre kontekst, hvor mediebrugerens egen
praksis, fortolkning og sociale sam menhang
spiller en vigtig rolle for, hvordan medierne

anvendes, og budskaber fortolkes.

GENRER

P4 tvaers af de enkelte medier er genrer med til at
prage form og indhold. Genrerne er en sorte-
ringsmekanisme, som ggr det muligt at inddele
medietekster efter hvilken type, de tilhorer.
Traditionelt har man opfatret genrer som noget,
der kan identificeres ved at kigge pa tekstens
egne kendetegn:

* Tekstens formelle opbygning, fx om der er
tale om lyrisk, dramatisk eller episk frem-
stilling, hvor den episke genre kan under-

opdelesifx noveller, romaner, eventyr osv.

* Tekstens typiske emner 0g temaer som fx
keerlighed, politik eller kri g, hvor krigsfilm
igen kan opdeles i undergenrer efter em-

ner som ubddsfilm, vietnamfilm osv.

* Tekstens henvendelsesform til publikum
og brugerne, fx om der er tale om en di-
rekte eller indirekre, formel eller uformel
henvendelse. Mange underholdnings-
programmer i radio og tv er kendetegnet
ved vertens uformelle og ironiske hen-
vendelsesform, mens nyhedsudsendelser,
betjener sig af en formel og saglig henven-
delsesform.
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Selvom en given genre kan bestemmes i kraft

af nogle interne tekstlige traek, er det vaerd at
understrege, at genren er vigtig for den samlede
kommunikation mellem afsender og modtager.
Fyis man gar ind i en videobutik for at leje en
film, er filmene typisk opstillet i brede genreka-
tegorier som komedie, krimi, gyser/horror, ker-
lighed eller lignende. Her fungerer genrerne
som en made, hvorpd producenter og distribu-
torer kan guide kundens valg af film, sd han ikke
bliver skuffet. Set fra kundens synspunkt udpe-
ger den enkelte genre et set af forventninger
om bestemte typer af oplevelser og folelser, som
en film inden for den pigzldende genre typisk
vil levere. '

Det er ikke kun i mpdet mellem distributgret

og medieproduke, at genren spiller en vigtig

rolle. I produktionsleddet er en tydelig genre-

bestemmelse etvigtigt redskab til at sikre, at
instruktorer, fotografer, skuespillere osv. kan
have en felles forstdelse for, hvilken film de

eri feerd med at producere, herunder hvilke
typer af indhold og oplevelser hos publikum

de streeber efter at skabe. Genre er pd denne
méade et kollektivt kategoriseringssystem, der
setter producenter, distributgrer og modtagere
istand til at kommunikere med hinanden om,
hvilke forventninger de bpr have til et givent
medieprodukt. Det er naturligvis langt fra altid,
denne kommunikation lykkes, og hvis man ska-
ber forkerte genreforventninger, kan resultatet
blive, at sely en god film fir blandede modragel-
ser hos publikum. Den danske film Blekingegade-
banden (2009) instrueret af Anders Riis Hansen
blev1i trailer og tv-reklamer lanceret som en

steerkt actionpreget dramadokumentarisk film.

Genre er ogsi noget meget praktisk. I videoforretningen guider genreskiltene publikums

spgen efter den rette film.
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Irealiteten var der tale om en dokumentarfilm
med lange interviews som barende ingrediens
suppleret med enkelte rekonstruktioner. Det
har givetvis fort til, at nogle har oplevet, at fil-
men ikke helt holdt, hvad den lovede.
Genrebegrebet er iser blevet udviklet il
at beskrive tekster i én-vejs medier som littera-
tur, film og tv, men i takt med at der er kommet
flere interaktive medier, ma genrebegrebet
udvides. | interaktive medier bestir indholdet
ikke alene af tekster i tradirionel forstand, men
ilige sd hej grad af sproglige handlinger som fx
at informere, overtale eller underholde andre.
Nér vi sms’er med vores venner, er formélet
sjeldent at producere en bestemt tekst, selvom
vi kan rekonstruere dialog-sekvensen af sms’er i
mobiltelefonens hukommelse. Selvom kommu-
nikationen ikke leengere er fokuseret pi tekster
isnzver forstand, er genren fortsat vigtig; med-
delelser via e-mail, sms og Facebook findes ogsi
i forskellige genrer. Genren guider de involvere-
de til at forstd, hvilken social situation de har at
gore med, hvordan de skal fortolke modpartens
ytringer og selv handle passende i situationen.
I denne udvidede forstand kan vi forst3 genrer
som et kategorisystem for sociale situationer, der gui-
der de involveredes forventninger og kommunikative
handlinger. Denne udvidede forstielse af genrer
daekker ogsa de traditionelle genrer. En bestemt
licteraturgenre (fx eventyr) fortzller os, hvilke
sociale situationer vi typisk vil mede undervejs i
historien, og den informerer os om, hvilke ople-
velser og folelser fortellingen vil skabe hos os i

selve lesesituationen.

FAKTA OG FIKTION

Mediernes forskellige genrer lader sig grup-
pere inden for to hovedgenrer: fakta og fiktion.
En hovedgenre rummer mange genrer og
undergenrer. Under fakea horer fx genrer som
nyheder og dokumentar, og under dokumen-
targenren kan vi skelne mellem undergenrer
som den observerende og den dramatiserende
dokumentar. Hovedgenrerne tjener til at give
en overordnet forstielse af, hvad formélet med
en given kommunikation er, og hvordan dét, der
tales om, forholder sig til virkeligheden. Fakta-
genrer har dén felles preemis, at de udtaler sig
om virkeligheden, hvorfor de angivne personer,
begivenheder, tider og steder skal referere til
reelt eksisterende forhold. Nyhedsjournalister
md ikke opfinde kilder, og de m4 ikke skrive, at
begivenheder fandt sted p4 andre tidspunkter
og steder, end det faktisk var tilfzldet. Skel-
let mellem fakta og fiktion er grundleggende
for mediernes mdde at arbejde p4, ogderkani
serlige tilfeelde veere hirde sanktioner, hvis det
ikke overholdes. TV 2 Nyhedernes souschef mitte
cksempelvis i 2005 fratraede sin stilling pga.
flere nyhedsindslag, der rapporterede om en
indvandrerbande pa Kgbenhavns vestegn kaldet
“Triple A”, som viste sig ikke at eksistere,
Fiktionsgenrer er praeget af den omvendte
preemis, nemlig at den fiktive forrelling og
dens personer og begivenheder er frit opfundne
og derfor ikke kan genfindes i virkeligheden.
Fiktionsgenrer skaber et forestillet rum, hvor
problemer og konflikter kan isceneseettes enten
for at skabe underholdning, afpreve estetiske
virkemidler eller danne grundlag for diskus-
sion af fx moralske spergsmal. Der er sjzldent
de samme skrappe sanktioner, hvis en forfatter
eller instruktgr ikke overholder fiktionens pree-
mis og kommer til at referere til virkelige perso-
ner og hendelser. Men undertiden ser man, at

fiktionsfortellinger, der leener sig ganske tat op




ad virkelige heendelser, indledes med et udsagn
om, at alle personer og begivenheder er opdig-
tede, og at enhver lighed med virkelige personer
og begivenheder er en tilfzeldighed. Ved pa
denne mide at understrege forteellingens file
tive karakter vil forfatteren undgé at komme i
en situation, hvor hun kan kritiseres for at have
fremstillet virkeligheden pi en urimelig made
og dermed have eksempelvis forneermet involve-
rede personer.

I mediernes dagligdag er sdédanne sanktio-
ner og forbehold dog undtagelser, og i praksis
ser man desuden en lang reekke genrer, der kun
delvist forholder sig til fakta- og fiktionsgenrens
krav eller bevidst blander dem med hinanden.
Inden for film- og tv-dokumentar finder map
flere undergenrer, der bevidst balancerer mel-
lem dokumentarisk korrekthed og isceneszt-
telse af virkeligheden. Celebrity-nyheder er et
cksempel pd en nyhedsundergenre, der sjaldent
er underlagt samme forventning om fakruel
nejagtighed og journalistisk kildekritik som
den politiske nyhedshistorie, bl.a. fordi celebri-

ty-nyheder primaert tjener til at eksponere den

kendte og underholde publikum.

Der findes endelig en rackke genrer, der
ikke blot er vanskelige at placere inden for
henholdsvis fakta eller fiktion, men hvor selve
sporgsmalet om, hvorvidt det er fakta eller filk-
tion ikke spiller nogen vigtig rolle. Musik, dans,
varieté, parodi, chat, computerspil, klovnerier,
gette- og fangelege er ikke mindst selskabelige
aktiviteter, der tjener til at bringe mennesker
sammen. Formalene med disse genrer er med
andre ord underholdning og leg. I visse typer
underholdning kan fakraelementet spille en
vis rolle som i vidensquizzer, der typisk kra-
ver faktuel viden om navne og érstal. Inogle
lege kan der veere et element af fiktion, i den
forstand at deltagerne spiller forskellige roller.
Disse fakta- og fiktionselementer vil dog ofte
vare underordnet legens og underholdningens
dramaturgi, hvor det eksempelvis er kampen
om, hvem der vinder, som er hovedsagen. Ho-
vedgenrerne fakta og fiktion dekker sdledes

ikke alle mediegenrer.

Rent 10-taliTV 2’s
Vild med dans, efteriret
2009. En reekke gen-
rer er hverken fakta
eller fiktion, men
handler om selskabe-
lighed, leg og konkur-

rencer.

Begreber om medier
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