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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb 
Nb! Et skema for hvert forløb
	Forløb 1

	Introduktion til Afsætning

	 Forløbets indhold og fokus
	Eleverne er blevet introduceret til fagets emner og overordnede metoder.
Fokus har været at få en overordnet forståelse for fagets anvendelighed i praksis, samt at lære de basale faglige begreber, som knytter sig til de gennemgåede emner



	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt, og derigennem demonstrere viden og kundskab om fagets identitet og metoder
· Udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst

	Kernestof
	Ide og forretningsmodeller
Den interne situation
Den eksterne situation
Forbrugeradfærd
Målgruppen
Strategi

	Anvendt materiale.

	Systime, Marketing kap. 1: https://marketing.systime.dk/?id=318 

Andet materiale:
Finans: 18. marts 2021: Ecco tabte salg for 2 mia. kr. under pandemien (finans.dk)
TV Syd: 9. august 2022: https://www.tvsyd.dk/toender/roed-maling-mod-ecco-butik-i-koebenhavn 
 Conzoom: https://conzoom.dk/danmark/
Meny-kædens hjemmeside: https://meny.dk/ 
Meny Hjerting Julemaden 2022: https://youtu.be/87bgi2niovo 
Meny Hjerting Sommermaden 2022: https://youtu.be/WXzrUzldln8 
Meny Hjerting: Pølser og færdigretter: https://www.youtube.com/watch?v=1U4qh8duCrE 
Meny Hjerting: Varde Ådal-lam: https://www.youtube.com/watch?v=c7bFpE392ZM 
Meny Hjerting: Facebook-opslag: https://www.facebook.com/menyhjerting/posts/2752012811748418  
https://fb.watch/ntBsqj-nsV/ 

 

	Arbejdsformer
	Gruppearbejde, pararbejde og individuelt arbejde. Der er arbejdet med forståelse af begreber og deres anvendelse i praksis. Dette er foregået både som individuelle personlige skriveøvelser, små gruppediskussioner, mini-cases og klassesamtaler.









	Forløb 2

	Den interne situation

	Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med analyse af virksomhedens interne situation, herunder udarbejdelse af virksomhedskarakteristik, BMC, værdikæder og SWOT


	Faglige mål
	· Afgøre, hvilke forhold, der har betydning for en virksomheds afsætning nationalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· Identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning
· Anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· Udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst 


	Kernestof
	Den interne situation

	Anvendt materiale.

	Systime, Marketing kap. 2: https://marketing.systime.dk/?id=142
 

	Arbejdsformer
	Klasseundervisning, individuelt arbejde og pararbejde









	Forløb 3

	Den eksterne situation, konkurrenceforhold og brancheforhold

	 Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejde med analyse af virksomhedens eksterne situation, herunder hvordan forhold i omverdenen kan analyseres, og hvordan de kan påvirke virksomhedens fremtidige afsætning.

	Faglige mål
	· Afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning nationalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· Identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· Anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· Indsamle, bearbejde og præsentere informationer om en virksomheds nationale markedsforhold, samt vurdere informationernes relevans i en given sammenhæng
· Udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst


	Kernestof
	Omverdensforhold og branche- og konkurrenceforhold

	Anvendt materiale.

	Systime, Marketing kap. 3 https://marketing.systime.dk/?id=1489 
Systime, Marketing kap. 4: https://marketing.systime.dk/?id=1500 
Systime, Marketing kap. 5: https://marketing.systime.dk/?id=1503 

Andet materiale: 
Arlas plantesatsning er fortsat tabsgivende: Fødevarewatch, 10. juni 2022: https://fodevarewatch.dk/Drikkevarer/article14115229.ece 

Plantedrikke fra Naturli’ er under pres fra dagligvarekædernes egne mærker: Jakob Brandt, 3. september 2020, Økologi.dk:  https://nyheder.okologi.dk/mad-og-marked/plantedrikke-fra-naturli-er-under-pres-fra-kaedernes-egne-maerker 

Flere vender ryggen til klimavenlig mad: Ritzau, 6. december, 2023: https://via.ritzau.dk/pressemeddelelse/13759181/flere-vender-ryggen-til-klimavenlig-mad?publisherId=13559186&lang=da 

Med ny lancering går Naturli direkte i kødet på mejerierne: : Fødevarewatch, 20. januar, 2022: https://fodevarewatch.dk/Drikkevarer/article13658187.ece 

Ny rapport afliver myte om plantedrikke: TV2 Nyhederne: 17. januar, 2023: https://nyheder.tv2.dk/samfund/2023-01-17-ny-rapport-afliver-myte-om-plantedrikke 

Boligsiden: https://www.boligsiden.dk/ejendomsmaegler  


	Arbejdsformer
	Klasseundervisning, gruppearbejde, pararbejde og individuelt arbejde






	Forløb 4

	Købsadfærd på konsumentmarkedet

	 Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med privat forbrugeres adfærd og motiver i forbindelse med køb af varer og serviceydelser til privat brug. 



	Faglige mål
	· Afgøre, hvilke forhold, der har betydning for en virksomheds afsætning nationalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· Identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· Anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· Udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst


	Kernestof
	Købsadfærd på busines to consumer og consumer to consumer-markedet

	Anvendt materiale.

	Systime, Marketing kap. 6: https://marketing.systime.dk/?id=1510

Andet materiale:
Multiforms hjemmeside: https://www.multiform.dk/ 

Køkkenkøb.dk: https://www.kokkenkob.dk/sample-page/ 

Køkkenkøb, 31. marts 2019:  ”Køkkener i prisgrupper”: https://www.kokkenkob.dk/diverse/kokkener-i-prisgrupper/
 

	Arbejdsformer
	Klasseundervisning, gruppearbejde og individuelt arbejde med arbejdsspørgsmål til bilagene og med inddragelse af relevante modeller og begreber










	Forløb 5

	Købsadfærd på Producentmarkedet

	 Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med virksomheders adfærd og motiver i forbindelse med køb af varer, som skal anvendes i erhvervsmæssig sammenhæng, herunder hvordan B2B-markedet adskiller sig fra B2C.



	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst


	Kernestof
	Købsadfærd på business-to-business-markedet

	Anvendt materiale.

	Systime, Marketing kap.7: https://marketing.systime.dk/?id=1519 

Andet materiale: Stoleshoppens hjemmeside: www.stoleshoppen.dk 
 

	Arbejdsformer
	Primært klasseundervisning samt et lille gruppearbejde om stoleshoppen.











	Forløb 6

	Strategi

	 Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med virksomhedens strategier med afsæt i SWOT, TOWS, Mission – vision – værdier, konkurrencestrategier, vækststrategier og Bowmans strategiske ur



	Faglige mål
	
· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
·  identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst


	Kernestof
	Strategi: Mission, vision og værdier; Konkurrencestrategier; Vækststrategier

	Anvendt materiale.

	Systime, Marketing kap. 8: https://marketing.systime.dk/?id=1529 



	Arbejdsformer
	Klasseundervisning samt individuelle og gruppeopgaver fra systimebogen.
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	Forløb 7

	Markedsanalyse

	 Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med virksomhedens informationsindsamling af både primære og sekundære data. Der er arbejdet både med deskresearch, og eleverne har lavet deres egne små markedsanalyser, hvor de har prøvet at indsamle primære data. Der er således arbejdet med både kvantitative og kvalitative metoder, og hele markedsanalyseprocessen er gennemgået, herunder også kildekritik og mulige fejlkilder.


	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder 
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst
· indsamle, bearbejde og præsentere informationer om en virksomheds nationale markedsforhold samt vurdere informationernes troværdighed og relevans i en given sammenhæng
· udvælge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsætning.

	Kernestof
	Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative og komparative analysemetoder, samt datakilder: primære og sekundære samt interne og eksterne

	Anvendt materiale.

	Systime, Marketing, Kap. 1: Markedsanalyse: https://marketing.systime.dk/?id=412 

	Arbejdsformer
	Klassegennemgang og gruppeprojekt, hvor eleverne har gennemført deres egen mini-markedsanalyse, inkl præsentation af resultaterne.












	Forløb 8

	Segmentering, målgruppevalg og positionering

	 Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med målgruppebeskrivelse, derefter segmentering, segmenteringsvariable, segmenteringsprocessen, livsstilsvariable mv. Derefter målgruppevalg, herunder SMOK, og positionering.


	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder 
· identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst 
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber 
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst
· fortolke og formidle informationer om afsætning inden for flere af fagets genrer


	Kernestof
	Segmentering, målgruppevalg og positionering nationalt


	Anvendt materiale.

	Systime: Marketing, kap. 11: Segmentering, målgruppevalg og positionering nationalt: https://marketing.systime.dk/?id=1548 
Andet materiale: 
Gallup Kompas-segmenterne:
https://kantargallup.dk/kompas-segmenter  
Conzoom: https://www.conzoom.dk/da/danmark/segmenter Inkl. Underside med alle grupper og typer 



	Arbejdsformer
	Klasseundervisning, pararbejde samt gruppearbejde med segmenteringsøvelser.











	Forløb 9

	Marketingmix, herunder de 4 P’er og serviceprodukter

	 Forløbets indhold og fokus
	Virksomhedens marketingmix for såvel produktions- som service- og handelsvirksomheder er behandlet. De 4 P’er er gennemgået, og i forbindelse med serviceprodukter er de 7 P’er gennemgået. Markedskort og PLC-forløb er behandlet.


	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst
· fortolke og formidle informationer om afsætning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil med andre fag
· udvælge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsætning.


	Kernestof
	Marketingmixet nationalt


	Anvendt materiale.

	Systime: Markedsføring: Kap. 14: Marketingmixet: https://marketing.systime.dk/?id=1600 
Systime: Markedsføring: Kap. 15: Produkt: https://marketing.systime.dk/?id=1580 
Systime: Markedsføring: Kap. 16: Serviceydelser: https://marketing.systime.dk/?id=1583 
Systime: Markedsføring: Kap. 18: Pris: https://marketing.systime.dk/?id=1589 
Systime: Markedsføring: Kap. 20: Distribution: https://marketing.systime.dk/?id=1592
Systime: Markedsføring: Kap. 22: Promotion: https://marketing.systime.dk/?id=1595 
Andet materiale:
Alma-stifter: Ikke plads til tarvelig discount hos os: : Detailwatch, 19. november, 2024: https://detailwatch.dk/nyheder/dagligvarer/article17652303.ece
Her åbner Alma Madmarked de to første butikker – ”Armene er oppe”: Detailwatch, 27. november, 2024: https://detailwatch.dk/nyheder/dagligvarer/article17680206.ece
Ny supermarkedskæde indtager København: Her vil de åbne; : Københavnliv, 6. november 2024: https://kobenhavnliv.dk/frederiksberg/ny-supermarkedskaede-indtager-koebenhavn-her-vil-de-aabne
Satser på storcentre: Salling og DK Company skyder gang i fælles butikker: Detailwatch, 24. september, 2024: https://detailwatch.dk/nyheder/mode_velvaere/article17463861.ece
CFU: Danske Mad Men, episode 5: Jysk
CFU: Danske Mad Men, episode 6: Cowey
Shreddies – det prutsikre undertøj – hjemmeside og testimonials:
https://www.myshreddies.com/flatulence 
https://www.myshreddies.com/testimonials
Inluencer-anmeldelse af Shreddies: https://youtu.be/6mer2nQmbmI?si=OuF1mlBr2lWHltdO 


	Arbejdsformer
	Klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde og gruppearbejde med projekt med hhv. Danske Mad Men – forskellen på Jysk og Cowey-promotion. Derudover projekt med at udarbejde et forslag til kampagne for et nyt produkt på det danske marked – Shreddies, det prutsikre undertøj.




	Forløb 10

	Internationalisering (fortsættes i 3. g)


	 Forløbets indhold og fokus
	Introduktion til virksomhedens internationaliseringsproces, herunder eksportmotiver, eksportberedskab, internationaliseringsmodeller og markedsudvælgelse. Emnet fortsættes i 3. g.


	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber

	Kernestof
	Internationalisering: Internationaliseringsmodeller og markedsudvælgelse


	Anvendt materiale.

	Systime: Marketing: Kap. 9: Internationalisering: https://marketing.systime.dk/?id=1537 

	Arbejdsformer
	Klassegennemgang og individuelt arbejde med opgaver fra bogen.








Websites, som må tilgås til årsprøven:

Systime:  Marketing – hele bogen: https://marketing.systime.dk/?id=1 
Conzoom: https://www.conzoom.dk/da/danmark/segmenter Inkl. Underside med alle grupper og typer 
Gallup Kompas-segmenterne:
https://kantargallup.dk/kompas-segmenter  
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb 

	Forløb 11

	Internationalisering, segmentering og målgruppevalg – fortsat fra 2. g

	 Forløbets indhold og fokus
	Forløb om virksomhedens internationalisering, herunder repetition af eksportmotiver,
internationaliseringsmodeller, markedsudvælgelse. Derudover kultur og kulturforskelle
på forskellige markeder. Der er desuden arbejdet med segmentering
og målgruppevalg på de internationale markeder, ligesom der
er arbejdet med forskellige internationale livsstilsmodeller.


	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst
· indsamle, bearbejde og præsentere informationer om en virksomheds nationale og globale markedsforhold samt vurdere informationernes troværdighed og relevans i en given sammenhæng

	Kernestof
	· Kvantitative, kvalitative og komparative analysemetoder
· Omverdensforhold nationalt og globalt
· Købsadfærd på business-to-business, business-to-consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder
· Vækststrategier
· Kulturelle forhold
· Markedsudvælgelse
· Internationaliseringsmodeller
· Segmentering, målgruppevalg og positionering globalt
· Marketing mixet både nationalt og globalt

	Anvendt materiale.

	· Systime: Marketing: Kap. 9 Internationalisering: https://marketing.systime.dk/?id=1537 
· Systime: Marketing: Kap. 12: International segmentering og målgruppevalg: https://marketing.systime.dk/?id=1563 
· Mosaic Global: http://www.appliedgeographic.com/AGS_2010%20web%20pdf%20files/Mosaic%20Global%20E-Handbook.pdf 
· Mosaic Ireland: 
· https://www.experian.ie/content/dam/marketing/uki/ireland/ie/assets/marketing-services/brochures/mosaic-ireland-brochure.pdf 

· https://www.experian.ie/content/dam/marketing/uki/ireland/ie/assets/marketing-services/white-papers/mosaic-ireland-key-trends-wp.pdf
·  Mosaic USA: https://www.experian.com/assets/marketing-services/product-sheets/mosaic-usa.pdf  
· Geert Hofstede: Country Comparison: https://www.hofstede-insights.com/country-comparison/  
· Gesteland: https://bibusinesscommunication.wordpress.com/gesteland/  
· Patterns of Cross-Cultural Business Behavior: https://www.toolshero.com/marketing/patterns-cross-cultural-business-behavior/
· Systime: Focus on Culture: Cultural Encounters: https://culturalencounters.systime.dk/?id=123  inkl. underafsnit 



	Arbejdsformer
	Gruppearbejde og pararbejde med informationssøgning og kulturteori; og individuelt arbejde og klassegennemgang af teori og begreber





	Forløb 12

	Strategi og strategiske analyser

	 Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med virksomhedens strategiske situation samt strategiske beslutninger
både internt og eksternt. Der er arbejdet med SWOT, mission, vision og værdier, vækststrategier og porteføljeanalyse. Red Ocean, Blue Ocean og Green Ocean, samt digitale forretningsmodeller og digitale strategier er gennemgået. Det praktiske arbejde har bl.a taget udgangspunkt i Coloplast.


	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst
· indsamle, bearbejde og præsentere informationer om en virksomheds nationale og globale markedsforhold samt vurdere informationernes troværdighed og relevans i en given sammenhæng

	Kernestof
	· Mission, vision og værdier
· Konkurrencestrategier
· Vækststrategier
· Porteføljeanalyse

	Anvendt materiale.

	·  Systime: Marketing; kap. 8 og 10
· Coloplasts hjemmeside:
· https://www.coloplast.dk/  
· https://www.coloplast.dk/kontakt-coloplast-danmark/hvem-er-vi/om-coloplast/
· Coloplasts årsrapport 2024: https://www.coloplast.com/siteassets/investors/dansk-information/arsrapporter/07_2024_arsrapport_2023-24.pdf
· Picso Thailand: The Complete Guide to Ocean Strategies: https://www.picsothailand.com/blogs/the-complete-guide-to-ocean-strategies-red-blue-green-and-white-explained/ 
· 

	Arbejdsformer
	Gruppearbejde med Coloplast-casen. Derudover individuelt arbejde og pararbejde med begrebsforståelse.





	Forløb 13

	Segmentering på producentmarkedet

	 Forløbets indhold og fokus
	Virksomhedens segmentering og målgruppevalg på B2B-markedet.


	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst

	Kernestof
	· Købsadfærd på business-to-business markeder
· Segmentering, målgruppevalg og positionering både nationalt og globalt

	Anvendt materiale.

	· Systime: Marketing; Kap. 13


	Arbejdsformer
	Klassegennemgang og individuelt arbejde






	Forløb 14

	Marketingmix internationalt

	 Forløbets indhold og fokus
	Forløb om virksomhedens handlingsparametre i internationalt perspektiv,
herunder behovet og muligheden for at standardisere eller differentiere
de enkelte parametre eller hele marketingmixet på eksportmarkederne.


	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst

	Kernestof
	· Marketing mixet både nationalt og globalt

	Anvendt materiale.

	· Systime: Marketing:
· Kap. 14 Marketingmix
· Kap. 17 International Produkt
· Kap. 19 International Pris
· Kap. 21: International Distribution
· Kap. 23 International Promotion
· Kap. 24 International Marketingmix
· Blue Water Shipping: Incoterms 2020: https://www.bws.net/da/betingelser/incoterms 
· Case om Montana Furniture:
· Montanas hjemmeside: https://www.montanafurniture.com/da-dk
· Dansk designfirma venter vækst i USA – udvider med flere forhandlere : Detailwatch, 8. november, 2024: https://detailwatch.dk/nyheder/bolig_design/article17621130.ece 
· Fynsk møbelfirma indtager Tokyo og venter millionvækst i Japan : Detailwatch, 2. oktober, 2025: https://detailwatch.dk/nyheder/bolig_design/article18595070.ece
· Case om Søstrene Grene:
· Søstrene Grene vil vokse hastigt - og må bruge et trecifret millionbeløb på digital satsning: Finans, 30. maj, 2023: https://finans.dk/erhverv/ECE15921081/soestrene-grene-vil-vokse-hastigt-og-maa-bruge-et-trecifret-millionbeloeb-paa-digital-satsning/ 
· "Forspildte chancer" får Søstrene Grene til at teste nyt mini-koncept: Detailwatch, 4. juni, 2025: https://detailwatch.dk/nyheder/bolig_design/article18225620.ece
· Søstrene Grene går ind i nye lande: : Retailnews, 27. maj 2025: https://www.retailnews.dk/article/view/1166398/sostrene_grene_gar_ind_i_nye_lande 
· Case om international Promotion med diverse reklamevideoer fra mange forskellige lande vedr. hhv. Snickers – You’re not you when you’re hungry- kampagnen, og Volkswagen Tiguan (ikke én sammenhængende kampagne)


	Arbejdsformer
	Klassegennemgang af teori. Gruppearbejde med præsentationer i forbindelse med de forskellige cases.







	Forløb 15

	Marketingplan

	 Forløbets indhold og fokus
	Marketingplanens elementer - Opsamling på fagets elementer


	Faglige mål
	· afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt og globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
· identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst
· anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare modellernes forudsætninger og egenskaber
· udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at kunne forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst

	Kernestof
	· Marketingplanen både nationalt og globalt – knyttet sammen med det bagvedliggende kernestof

	Anvendt materiale.

	· Systime: Marketing: Kap. 25: Marketingplan

	Arbejdsformer
	Klassegennemgang og samtale på klassen





	Forløb 16

	Tværfagligt forløb med matematik

	 Forløbets indhold og fokus
	Et tværfagligt forløb med matematik med udgangspunkt i prisparameteren og priselasticitet. Matematisk og digitale metoder er indgået, bl.a. beregning af krydspriselasticitet, x-y-plot, konfidensintervaller mv.


	Faglige mål
	· fortolke og formidle informationer om afsætning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil med andre fag
· udvælge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsætning.

	Kernestof
	· kvantitative, kvalitative og komparative analysemetoder
· Marketing mixet både nationalt og globalt,
· Omverdensforhold nationalt og globalt
· Branche- og konkurrenceforhold
· Købsadfærd på business-to-business, business-to-consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder

	Anvendt materiale.

	· Systime: Marketing; Kap. 18 og Kap. 19 (Pris og International Pris)
· Stort fald i kødforbruget efter heftige prisstigninger: Dagligvarehandelen, 3. august 2022: https://dagligvarehandlen.dk/trends/stort-fald-i-koedforbruget-efter-heftige-prisstigninger
· Mere fjerkræ og mindre fra dyr med fire ben: Coop.dk, 8. august 2022: https://coopanalyse.dk/analyse/02_654-kylling-og-koed-paa-grillen-sommeren-2022/
· Nyt stort hop: Prisen i danske supermarkeder sætter rekord: Jyllandsposten, 11. august, 2025: https://jyllands-posten.dk/erhverv/ECE18423250/nyt-stort-hop-prisen-i-danske-supermarkeder-saetter-rekord/
· Uddrag fra: : Årsstatistik for den danske fjerkræsproduktion 2024: https://static1.squarespace.com/static/5dc96e39ae24ef5336c09a8a/t/67ac6fc8d4c83f0bd79c61b7/1739354069333/sektor-for-fjerkrae_aarsrapport-2024.pdf
· Landbrug og Fødevarer, 20. Oktober, 2025: Danmarks import af okse- og kalvekød: https://lf.dk/media/c5fosyor/import_juli-2025.pdf
· Landbrug og Fødevarer, 20. oktober, 2025: Danmarks eksport af okse- og kalvekød samt oksekødsprodukter: https://lf.dk/media/b0aolqxf/eksport-_juli-2025.pdf
· Husstandenes gennemsnitlige forbrug efter prisenhed, forbrugsgruppe og tid: Danmarks Statistik, udtræk 12/11-2025: https://www.statistikbanken.dk/FU02

	Arbejdsformer
	Eleverne har i grupper arbejdet selvstændigt med at anvende matematisk metode og afdække mulige sammenhænge mellem salget af oksekød og fjerkræ med fokus prissammenhænge. De har selvstændigt skulle inddrage relevant matematisk metode. Hver gruppe havde en deltager med matematik på A-niveau.







	Forløb 17

	Eksamensprojekt

	 Forløbets indhold og fokus
	Det obligatoriske eksamensprojekt er udarbejdet med udgangspunkt i ejendomsmæglerkæden ”Ejendrøm”. Forløbet blev startet op med et virksomhedsbesøg i Ejendrøm HQ, hvor grundlæggeren fortalte om virksomhedens tilblivelse, udvikling og vækstplaner. Herefter har alle grupper arbejdet med den strategiske situation for Ejendrøm, hvorefter grupperne hver især har haft ansvar for at udarbejde en præsentation af et specifikt fagligt emne, samt et valgfrit emne. 

	Faglige mål
	· Alle

	Kernestof
	· Alt

	Anvendt materiale.

	· Systime: Marketing-bogen
· Diverse selvfundne informationer om virksomhederne i branchen, deres omverden mv. 

	Arbejdsformer
	Gruppearbejde med præsentationer. En nærmere beskrivelse af projektet fremsendes til censor separat forud for en evt. eksamen
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