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Introduktion til nyhedsmediernes historiske udvikling r

»God aftenl«. Da den farste TV Avis tonede frem pa skaarmen i 1965, var det en
sort-hvid udsendelse, hvor en nyhedsreporter laeste op af en rackke telegrammer.

Nyhedsudsendelsen foregik i et meget langsomt tempo, som i dag opleves som
utrolig kedeligt. TV Avisen har som andre nyhedsmedier undergéet en enorm
forvandling de senere 4r. Derfor vil vi nu se naermere pa nyhedsmediernes historie.

Denne tekst vil falge nyhedsmediernes historiske udvikling (index.php?id=151) fra
partipressen, til omnibuspressen, til kommercielle medier og il slut til
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Partipressen ©

Mediebilledet i Danmark har gndret sig markant over de sidste mange 4r. De
ferste medier i Danmark var primzert den skrevne presse, aviserne. Aviserne
repraesenterede indtil 2. verdenskrigs slutning i 1945 hver deres store

samfundsgruppe eller klasse.

De enkelte klasser i samfundet havde hver en eller flere aviser, der
repraesenterede den pagaldende klasses interesser. Nyhedsmedierne gik derfor
under betegnelsen partipressen. Hvis man tilhgrte den borgerlige flgj, stemte man
pa partierne Hejre (fra 1916 De Konservative). Borgerlige vaelgere laeste som regel
ogsa Berlingske Tidende. Senere blev partiet Venstre ogsa et borgerligt-liberalt
parti. Venstre, der oprindelig var et bondeparti stiftet som modvaegt til partiet Hgjre,
blev fra farste halvdel af det 20. arhundrede et parti pa hgjrefigjen, og

venstrevaelgerne leeste ofte borgerlige aviser.

Arbejderne laeeste Socialdemokraten, der senere kom til at hedde Aktuelt og Fri
Aktuelt, eller Demokraten i Arhus. Bade Fri Aktuelt og Demokraten er i dag lukket.

udvikling_(index.php?id=230#c805).
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De radikale byintellektuelle og husmaendene leeste Politiken, mens bgnderne og
folk fra andelsbevaegelsen stemte pa Venstre og leeste de forskellige amtsaviser og
senere Jyllands-Posten. De politiske partier ydede gkonomisk stgtte til de aviser,
der repraesenterede deres politiske synspunkter.

| begyndelsen af det 20. arhundrede blev journalisten Henrik Cavling chefredaktar
p& Politiken, Hans indtog i chefredaktarstolen betgd en stileendring pa avisen. |
stedet for at vaere organ for husmaendene, de radikale og byintellektuelles
interesser, skulle avisen nu repraesentere en starre del af befolkningen. Det skete
gennem en journalistisk form med en stadigt starre brug af billeder og store
overskrifter, der skulle fange lazseren.

Stilaendringen blev et af de farste tegn pa, at aviserne begyndte at reprassentere
flere interesser i befolkningen. Det skete blandt andet, fordi aviserne i hgjere grad
appellerede til starre laesergrupper. Baggrunden var, at samfundsklasserne fra
efterkrigstiden og frem blev opbladt med velfaerdsstatens udvikling, Den
skonomiske ulighed mellem rig og fattig blev mindre, og klasseopdelingen i
samfundet var ikke leengere sa tydelig.

Omnibuspressen o

| efterkrigstiden blev stort set alle aviser frigjort fra deres tilknytning til partierne.
Omnibuspressen sé dagens lys, Omnibus betyder “for alle” og hentyder til det
forhold, at bl.a. den tekniske udvikling muliggjorde en hurtigere trykning af
aviserne, som dermed havde mulighed for at na ud til en starre del af befolkningen.
Aviserne blev trykt i sterre oplag, og der blev fokuseret pa at f4 sa store oplagstal

som muligt

Fra afsender- til modtagerorientering ©

| Izbet af 1960'erne blev fiernsynet udbredt i Danmark, og i 1965 bragte Danmarks
Radio den ferste TV Avis. | begyndelsen af TV Avisens historie var
nyhedsudsendelsen prasget af afsenderorientering, som bestod i et ideal om
oplysninger til borgeren om samfundet - forkortet OBS, Borgerne blev alts&
betragtet som nogen, man som afsender talte til — ikke med.
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Danmarks Radio blev talerer for den politiske ledelse og de forskellige
organiserede interesser. |dealet bestod i, at medierne skulle viderebringe, hvad der
var sket i lgbet af dagen, til borgeren, som dermed kunne blive oplyst. Danmarks
Radio var nemlig oprettet som et statsejet og politisk kontrolleret organ, der skulle

Public service betad, at DR var underlagt nogle politiske krav om at veere politisk
neutrale og tilstraebt objektive. Samtidig skulle DR informere borgerne om de
vigtigste politiske og akonomiske forhold i samfundet. Det betad, at nyhederne var
fokuseret pa politiske emner, der ofte tog udgangspunkt i statens indtaegter og
udgifter — dvs. det fordelingspolitiske stof.

= 4
(fleadmin/_processed /1/Hesm POLFOTO 16398781 9(48252{5h.jpg)

Blilede 3.2:] Nyhedsopleeser pa TV Avisen 1972 Alice Vestergaard.
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Et klip med studieveert Erik Danielsen fra TV Avisens barndom i 1967. | klippet ses det, hvordan
TV Avisen tydeligvis er praeget af en ekstrem afsenderorientering, som i dag kan forskomme
kedelig og gammeldags. Formalet var ikke at underholde men at levere nyheder, som skulle
informere befolkningen om de vaesentligste begivenheder i politik og skonomi

Fra OBS til OSB

| de senere &r har de store nyhedsudsendelser vendt public-service idealet om, s&
DRs TV Avisen snarere pa information til samfundet om borgeren, ogséa kaldet
OSB. Det vil sige, at medierne tager udgangspunkt i seernes gnsker snarere end,
hvad den politiske og skonomiske elite i samfundet @nsker at informere
befolkningen om. Det skyldes blandt andet, at de fleste nyhedsmedier er blevet
kommercielle. De kommercielle nyhedsstationer fokuserer i hgjere grad pa hoje
seertal. Hgje seertal er vigtige for private nyhedsstationer, fordi det giver dem
bedre mulighed for at argumentere over for private annoncerer om at kabe
reklametid pa kanalerne. Det er bl.a. gaeldende for V2, som tjener deres penge
via reklamer og dermed kan opna et stgrre salg ved at have hgje seertal.

TV Avisen i 1980'erne og i dag o
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Lasse Jensen
/' »""l'h i

Hvad er forskellen
pa TV-avisen
I 1980°erne og i dag?

00:00

Her journalist Lasse Jensen fortaelle om forskellen pa Danmarks Radio | monopolets dage | 1980
‘erne og i dag.

Pavirker brugen af annoncer sendefladen? o

I det felgende praesenteres et synspunkt pa spargsmalet om, hvorvidt brugen af
annoncer pavirker sendefladen.

Ask Rostrup: Hvad kendetegner DR i fht. andre kanaler sasom TV2 News og
udeniandske tv-stationer? o

AT SYSTIME >
Ask Rostrup

Politisk redaktor, Danmarks Radio

Hvad kendetegner DR
i forhold til'andre kanaler
som eksempelvis TVZ2 News

~n Ao ||rlon|:_xnr|c|/o h/_ci-:)i—inr"or'.)

Gl

N0 01153 0, D |

Politisk redakter p4 DR1 Ask Rostrup argumenterer for, at TV2s indhold pavirkes af
annoncererne.

DR er ikke i s& hgj grad nadt til at fokusere pé seertal, da kanalen er finansieret
gennem licensen. Licensen er en afgift, som folk, der via fx radio, fiernsyn eller
internetadgang opnar adgang til DR’s forskellige produkter, betaler. DR konkurrerer
stadig med TV2 om at levere udsendelser med hgje seertal. Det skyldes, at
kanalens eksistensberettigelse ogsa handler om, at den i befolkningens gjne
fremstar som en populzer kanal. Populariteten og de hgje seertal retfeerdigger, at
befolkningen betaler licens.

Stigende individorientering ©

Bade aviserne og fiernsynet er blevet mere individorienterede. | den stigende
konkurrence, hvor flere keamper om befolkningens gunst, ma medierne vaere
personligt vedkommende for at appellere til seerne. Det betyder blandt andet, at
nyheder, der sastter fokus pa borgeren som enkeltindivid, bliver opprioriteret.
Individorienterede nyheder ses i den stigende brug af "blede” nyheder. Blade
nyheder er emner, der ikke i sig selv er vaesentlige for samfundet som helhed, men
appellerer til falelser. Det ses ofte i de indslag, der slutter nyhedsudsendelserne af
- fx et karneval i en by, sjove billeder af et rekordforsag eller fadslen af en
dyreunge i zoologisk have. De blade historier har det til faelles, at de efterlader
seerne med en fplelse af, at nyhedsudsendelserne ogsa afspejler de positive sider
af livet.

Individorienteringen ses ogsa mere generelt i nyhedsbilledet ved, at sensationer og
konflikter opprioriteres. P4 den anden side nedprioriteres nyheder, der kraever, at
seeren har viden om eller fordyber sig i emnet.

19/08/2016 10.27
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Stigende konkurrence ©

Den stigende konkurrence og fokus pa borgeren som individ betyder store
sendringer for nyhedsudsendelserne. Udviklingen kan ses i et positivt eller negativt
lys.

Den positive vinkel ©

Den positive vinkel handler om, at nyhedsudsendelsernes indhold formes til
borgernes interesser og dermed appellerer nyhederne il flere seere. Nogle mener,
at udviklingen har demokratiseret den politiske kommunikation. Hvor den tidligere
afsenderorientering betad, at folk skulle have en stor indsigt og faglig viden om en

flere bliver interesseret i nyhedsstoffet.

: S |

Ekstrem afsender- Ekstrem modtager-
orientering - orientering —
Nyhedsorientering ) . Seerfokus: knminal-,
fra den politiske —, WWavisen TV-avisen __  jiystils- og forbruger-
0g okonomiske 11989 119839 pkonomisk fokus.
elite til folket/ Loy e | Dynamisk korte
borgeren, lange indslag og mange
indslag, 8 klip. Tv-avisen  Nyhederne Klip.

Billeder skal bruges, (dag i dag Indslag valges,

hvis de understotter hvis det understottes
indholdet. af gode billeder.

(fileadmin/_processed_/f/1/csm_Kap3_3-
3_Model_over_nyhederne_76cf958f8e.png).

Figuren illustrerer tv-nyhedsmediernes generelle bevaegelse fra afsender- il
modtagerorientering. Samtidig viser den, at tv-nyhedsmedierne i dag narmer sig
hinanden. TV2 Nyhederne er blevet mere vaesentlighedsorienterede, og TV Avisen

skred mod en stigende modtagerorientering.

Forskellen pa TV2 Nyhederne og TV Avisen pa DR1 ©
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SYSTIME >

tauareveert p 2 Nyhederne

Hvad kendetegner TV2
i forhold til TV2 News, DR

og de udenlandske tv-kanaler?

e o

Ky

I AN 01:38

Per Christiansen, studieveert pa TV2-Nyhederne, fortasiler om forskellen pd TV Avisen og TV2
Nyhederne.

TV2 Nyhedernes vaerdisat o
SYSTIME >

Per Christiansen
Studieveert pd TV2 Nyhederne

Hvilke veerdisaet er kendetegnende

for TV2 Nyhederne, og hvad
betragtes som en god

s .’.\('{ ng c*;finnon?

t e J .
> 00:00 01:03 A DR

Studieveert pa TV2 Nyhederne Per Christiansen beskriver vaerdisaettet pd TV2 Nyhederne.

Den negative vinkel o

Modtagerorienteringen kan anskues fra en negativ vinkel, fordi
nyhedsudsendelserne kan siges at forsimple virkeligheden. | stedet for at informere
befolkningen om komplekse, men vigtige politiske og @konomiske strukturer i
samfundet, handler nyhedsstoffet i dag snarere om personer, konflikter og
dagligdagsproblemer. Nyhedsmediernes historier er med andre ord blevet mere
personfikserede.

Nyhedsmediernes personfiksering ses bl.a. i et klip fra tidligere statsminister Lars
Lokke Rasmussens ugentlige pressemade, hvor han kommenterer pé et billede af
ham selv i selskab med realitystjernen Sidney Lee. En s&dan sag ville for 30 ar
siden aldrig have vaeret bragt i medierne, da den blev opfattet som uvassentlig for
samfundet som helhed.

0000 e
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Eftersom mediebilledet er et komplekst faenomen i hastig forandring, findes der
ogsa forskellige udlaegninger af, hvordan mediebilledet i dag ser ud. Nogle mener,

» 3.3 Nutidens nyhedsmediebillede
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andre mener, at den sgede konkurrence mellem medievirksomhederne skaber
alsidighed i produkterne. Begge synspunkter bliver pragsenteret i det falgende.

‘ » 3.4 Veesentlige begreber til kapitel 3
(index.php?id=147)

Et ensartet mediebillede »

Mange analytikere af mediernes rolle i demokratiet i dag fokuserer pa, at
modtagerorienteringen ggr nyhedsmedierne mere ensartede. Det skyldes, at den
(index.php?id=198) pgede konkurrence medferer et @get pres pa nyhedsmedierne for at servicere
starre og starre malgrupper.
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P& avismarkedet har et stigende antal gratisaviser set dagens lys de senere ar. Det
har skabt et pres pa de traditionelle morgenaviser som fx Politiken og Jyllands-
Posten. Mange af gratisaviserne er lukket igen, men der ligger stadig et stort pres
pa morgenaviserne for at fastholde annoncekroner - specielt i konkurrence med

‘ » 3.7 Case: TV Avisen gennem tiden |

(index.php?id=144) internetmedier.
‘ « PowerPoint til kapitel 3 J P4 tv-markedet har danskerne i de seneste &r faet adgang til et vaeld af nye tv-
P kanaler. Det medfarer et pres pa de traditionelle public service-kanaler DR og TV2.

PSRRI =PE0Y | den pgede kamp om reklameindtaegter, annoncekroner og i sidste ende de haje

seertal bliver det i stadig hgjere grad de samme historier, der fanger
nyhedsmediernes interesse. !
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(fileadmin/_processed /9/7/csm_iStock 000016366365Medlum_e3aief7617.jpg)
Mediebilledet er i dag yderst komplekst

© Oleksiy Mark/iStockphoto com

Webaviser udfordrer den trykte avis
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Den starste udfordring kommer fra internettet. Specieit yngre mediebrugere far
deres informationer fra internettets webudgaver af aviserne og andre
nyhedstjenester, mens de klassiske avisabonnenter bliver feerre og faerre.

Det betyder, at medierne ma nytaenke deres made at levere informationer pa.
Dermed andres kriterierne for, hvad der er en god nyhed. Hvor eksempelvis TV
Avisen tidligere ikke skulle tage andre hensyn end at informere borgerne om, hvad
der var sket siden i gar, er de nu ngdt til at konkurrere om seernes gunst med
netmedierne og de mange konkurrerende tv-kanaler.

Et alsidigt mediebillede

Man kan ogsa argumentere for, at en @get konkurrence skaber et mere alsidigt
mediebillede. Det forhold, at konkurrencen er blevet sterre mellem de forskellige
medier, betyder en sammeniaegning og koncentration af medierne i store
mediehuse. Det betyder samtidig, at medierne for at profilere sig og skabe en
starre modtagerskare mé skabe en fast malgruppe af modtagere.

Fra newspaper til viewspaper ©

Pa avisomradet ses det bl.a. ved de to store morgenaviser Jyllands-Posten og
Politiken. Formelt set harer de under samme mediehus, der skaber en
koordinering af annoncemarkedet og distribution af aviserne. Men reelt set
appellerer de i dag til forskellige malgrupper med forskellig politisk orientering, og
der er vandtastte skodder mellem de to redaktioner. P4 grund af den specialisering,
som orienteringen mod publikum er forbundet med, kan de to aviser siges at veere
gaet fra at vaere newspapers til at vesre viewspapers.

P& Dagbladet Politiken betyder det bl.a. en opprioritering af meningsstof, der er
kritisk over for de borgerlige partier, og placering af avisens leder pa forsiden. |
Jyllands-Posten er der derimod en appel til borgerlige veelgere.

Opsplitningen af synspunkter er af nogen blevet kritiseret for, at aviserne er pa vej
tilbage til partipressens tid, hvor aviserne understgstter kerneleesernes livssyn, men
ikke udfordrer det. Andre mener, at det er en klar styrke for samfundsdebatten, at
aviserne klart melder deres politiske holdninger ud, fordi nyhedsmedierne alligevel
aldrig kan veere objektive.

En tidligere redakter pa Ekstra Bladet og konservativ toppolitiker Hans Engell har
ligefrem efterlyst, at tv-nyheds-stationerne ganske som aviserne melder deres

vigtigt for borgerne at vaere bevidst om mediernes egne politiske motiver.

Sammenfatning af mediernes rolle i samfundsdebatten ©
Nyhedsmedierne var i begyndelsen en del af en samfundsstruktur, hvor medierne

nyheder ud fra et bevidst standpunkt som fx arbejder eller bonde.

Derefter @ndrede nyhedsmedierne grundlaeggende funktion i kraft af en

nyhedsmedierne er politisk balancerede.

Et grundleeggende skifte er, at de moderne nyhedsmedier i dag p& mange mader
er modtagerorienterede og derfor ikke skal kommunikere budskaber ud til
borgerne, men i hgjere grad skal servicere borgerne med det, de @nsker.

Den udvikling kan ses som en ensartethedsgearelse af nyhedsmedierne, som
|eber efter de samme historier grundet presset ekonomi og deadlines i medierne.
Men en reaktion er ogsa, at flere nyhedsmedier - saerligt tydeligt i avisbranchen -
begynder at profilere sig og blive mere malgruppeorienterede, hvilket skaber mere
alsidighed i mediebilledet.

Tidsperlode  Institutionel Type af medier Medists rolle Medletsopgave

karakter
frem til Del af politisk Partipresse Redskabforparti Agitation
1945/1960 institution
fra 1900- Kufturinstitution  Omnibuspresse og Kanal mellem Repraesentation
tallet og traditionelle public samfunds- og
frem service-medier kulturinstitutioner

og borgere

fra Medieinstitution Moderniserede public  Kontaktflade Service
1990'erne service- og mellem medie og
og frem kommercielle medier publikum
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fra 2000 og Medieinstitution Sen-moderne Bekrasfte Service til

frem med vaerdier, holdningsmedier og malgruppens udvalgte
brands og konkurrencemedier, verdensanskuelse malgrupper
diskurser der forseger at skabe

unikke diskurser

De forskellige faser i dansk nyhedsmediehlstorie.

Bemaerk, at de forskellige tidsperioder er overlappende og cirkaangivelser.
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