Holdningskampagner projektarbejde 

Produktkrav: 
1:lav en holdningskampagne som består af tekst, billeder, film, podcast, teaterstykke, eller lignende. Som udgangspunkt skal det være et multimodalt produkt, hvilket vil sige at billeder/ film eller lignede skal laves med tale/ speak I ligger på. 
I jeres gruppearbejde skal I dele opgaver ligeligt ud, så alle cirka laver lige meget og ingen sidder uden at lave noget. 
2:fremlæggelse af holdningskampagne. Ofte PowerPoint kombineret med selve kampagner, men der kan være forskellige måder at gøre det på. Alle i gruppen skal sige ca. lige meget.
3: individuel talepapir (MI skal se det inden fremlæggelse. Omfang ca. 1 side).
4: skriftlig synopsis om jeres holdningskampagne (gruppeaflevering i Lectio, 1-2 sider). 
5: stil: analyserende artikel om holdningskampagner. 

Sådan skal I arbejde med jeres opgave: 
1: Brainstorm over emne, målgrupper, barriere, m.m.
2: Vælg et emne. Det skal godkendes af MI. 
3: Lav en voxpop/ lille spørgeskemaundersøgelse til andre i klassen, så I får viden om, hvad andre mener om jeres emne og hvilke barrierer der kan være. Inddrag evt. Danmarks statistik eller lignede i jeres undersøgelse af modtagergrupper. 
4: Arbejd med udformningen af kampagnen: inddrag alle teoretiske begreber og metodemæssige overvejelser I har arbejdet med indtil nu: bl.a. det retoriske pentagram, appelformer, AIDA-model, argumentation (inddrag den fulde argumentationsmodel), barriere, afsender- modtagerforhold, målgrupper og segmenter.  
Overvej hele tiden i gruppen: hvordan får jeres kampagne opmærksomhed? Vil det lykkes at ændre adfærden / mening hos modtagerne? I skal være præcise og nuanceret i jeres arbejde og i jeres begrundelser for jeres metodevalg. 
     Overvej tone, ordvalg, humor m.m. i jeres kampagne? Spørg jer selv: hvad er god kommunikation i det offentlige rum, og i forhold til jeres modtagergruppe?
   
5: Præsentation for klassen af jeres kampagne og hvordan I har arbejdet med den. 
----
Tid til opgaven: 3 moduler, 1 modul til at skrive mini-synopsis, og 2 moduler til fremlæggelser.  


[image: http://litteraturportalen.gyldendal.dk/Indgange/Forloeb/Diskursanalyse/Kampagne_og_diskurs/Ressourcer/~/media/1F743E769D974590899B435AAAD2D2E9.ashx]

Hjælpeark til arbejde med kampagne. Skal ikke nødvendigvis bruges som den står her. 

Relevante links: 
https://www.dst.dk/da/ (Danmarks statistik)
https://jyllands-posten.dk/politik/ECE13450731/ung-kandidat-bruger-tinder-i-jagten-paa-stemmer/?st=1
https://hhxelev.dk/minerva-modellen/ (stikord og video om segmenter) 
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Kampagnemodel

‘Afsender: Hvem er vi? Hyad er vores vaardier? Hvad er vardiernes
Styrke,som vi skal fremhaeve? Hvad er verdiernes svaghed, g hvor-
dan gores detlen styrke for flest mulige?

Modtager:Hvem er vores malgruppe? Hvorfor vl v fiytte disse mod-
tagere? Hilke styrker og svagheder har de? Hvorfor kan vi gore en
forskel over for dem?

Ml og forma: Had italescetter viet mal om? Horfor er det vigtigt?
Hvorambitiose erviz

Kontakt: Hvordan kommer i i kontakt med malgruppen?
Huilke medier skal der bruges?
Hvordan isceneszettes kampagnens elementer bedst?
Hvordan skal markedsforingen af idéerne finde sted?
Yering: Hvordan vl i talesztie?

Hvad er den diskursive struktur: sag (nodalpunkt), plusord (ekviva
lenskizde) og minusord (diferenskaede)?

Huilke virkemidier vil understatte formalet? (tekstmzzssige fra sprog
ogstiltl genre, performative, filmiske ellr lignende)

Interdiskursivitet: Hvordan skabes der forbindelse tl andre diskurser,
der har givet mening ellervakt modstand hos folk?

Diskursiv kamp og hegemonisk diskurs: Huilke diskurser r i spi?

Kontekt: Hvad sker der | samtiden, som vienten tror p eller tager
afstand fra?

Hvordan kan det opstlle som antagonismer af betydningssystemer
Hvordan vindes hegemonien, og hvordan fir man definitionsmagt?

Kreatlv og praktisk udvikling af produktets indhold og udtryk med de
valgte virkemidler, genrer og medier

Iverksiettelseaf idéen gennem markedsforing i de valgte medier:
Hvor it skal produktet vises?

Modet med malgruppen og en evt testgruppe.

Hvordan modte kampagnen modtagerne| forste runde? Hvor godt
Iykkedes kampagnen pa lengere sigt?




