Fremstillinger af alkohol og alkoholkultur

Mange unge gér op i fellesskabet. Deres selvfremstilling er det centrale for deres identitet.
Dette geelder ogsa nar selviremstillingen kraever, at de skal gé péd kompromis med hvad de har
lyst til. Det gaelder om at fremsté som typen der har lyst til det hele, imens man daekker for
det skrebelige indre. Kampagnefilmen “man kan da aldrig fi for meget palse!?!” fra 2019
som har til formal at itales®tte og derved fa modtageren til at reflektere over deres egen brug
af alkohol. Kampagnefilmen er et led i Kreeftens bekaempelse og Trygfondens kampagne
"Fuld af liv”

Kampagnefilmen er opdelt 1 3 faser. Den forste fase prasenteres vi med et fugleperspektiv af
en nggen ung mand, hvor de ®dle dele kun lige er tildekket med rade pelser. Manden er glad
og ligger dermed ogsa omringet af rade pglser. Filmen starter i slowmotion, med rede pelser
der regner ned over manden. Den musiske baggrund er et kirkekor. Dette skaber et billede af
noget guddommeligt, og med manden udtryk, fremstiller en formaning om hans paradis.
Scenen fortszetter i denne dur indtil scenens hastighed skrues op, musikken slukkes og
polserne falder med store plask pd mandens krop. Mandens ansigtsudtryk skifter til at vare
anstrangt, og det star nu klart, at hans paradis er edelagt. @deleggelsen af paradiset er
grundet en overflod af rede polser.' I den naste scene, ser vi den samme unge mand i normalt
perspektiv. Scenen er opstillet som et interview med en blank baggrund, der tvinger
modtageren til at fokuserer pa manden og giver derfor mulighed for at identificere ham. Med
et skaevt smil og en halvt dben skorte appellerer manden til modtagerens patos. Han er ung,
han ser godt ud, og giver dermed ogsé en indikation af, at veere en frisk ungkarl. Han siger, at
han hedder Mads og han er 24 ar. Vi kan derfor uddrage, at kampagnen hovedsageligt er
rettet imod unge mennesker i alderen omkring de 24 ar. Han fortsatter med at sige "Det der
betyder mest for mig, det er sku vennerne” der her omtaler fllesskabets betydning for ham.?
Kampagnefilmens forste fase skifter til scene 1 bylivet, der her uddyber og leder op til
kampagnens konflikt. Byturen er med mandens venner, der med hgj musik spiller terninger.
De raber og ser ud til at have det sjovt. Scenen spilles i korte klip med forskellige vinkler, der
giver indtrykket af sjovt kaos og efterlader modtageren med flygtige billeder af deres bytur.

Der efterlades ikke meget tid til eftertanke med denne klipning, hvorfor modtageren kun kan
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