Etos’ tre dimensioner
Etos er en af de tre appelformer (etos, logos og patos), og begrebet er ifølge Aristoteles det vigtigste for om det lykkes afsender at overbevise modtager om et givent budskab. Overordnet handler etos om talerens TROVÆRDIGHED; den troværdighed han besidder eller udstråler, så modtageren fatter tillid til afsenderens sagsfremstilling/argumentation. Etos er meget afhængig af hvem taleren er - og ikke bare hvad der bliver sagt. Således vurderes etos fx forskelligt alt efter om udtalelser stammer fra en specialist eller en lægmand, en professor eller en studerende, en håndværker eller en gør-det-selv-mand. Desuden er modtagerens forforståelse af afsenderen vigtig for vurderingen af etos. Jo mere positiv modtageren i udgangspunktet er over for taleren, jo nemmere er det for ham at overbevise sit publikum.
Ifølge Aristoteles skal talerens etos sikres gennem tre egenskaber:

1. Talerens sunde dømmekraft (phrónesis)
2. Talerens gode menneskelige egenskaber (areté)
3. Talerens velvilje over for tilhøreren (eunoia)
ad 1)

For at taleren kan vise sin sunde dømmekraft må han:
· vise sig som vidende og kompetent på området. Han skal vise klogskab og erfaring, men man kan også låne etos fra andre ved at referere til (- og vise enighed med) andre troværdige kilder, fx eksperter
· være fornuftig, vise fornuft
· være åben over for andres synspunkter og respektere dem

ad 2)

For at taleren kan vise sine gode menneskelige egenskaber må han:

· vise et behageligt, menneskeligt væsen med god moralsk karakter
· vise han brænder for sit budskab, vise engagement
ad 3)

For at taleren kan vise sin velvilje over for tilhøreren må han:

· vise respekt for modtageren ved at tage modtageren alvorligt, lytte og virke forstående
· vise fælles holdninger og værdier med publikum, inkludere publikum i sin tale
