Analyse i grupper af klimakampagnefilm
I skal arbejde gruppevis med analyser af forskellige klimakampagnefilm. Dette arbejde samler op på vores danskfaglige arbejde ind til nu.
Gruppearbejdet munder ud I at I tirsdag d. 19/12 skal lave en videopræsentation, hvor I svarer på nedenstående spørgsmål. 
Sæt citater, screenshots, definitioner, og hvad I nu ellers finder relevant, ind i et præsentationsprogram som fx PowerPoint, og vis det i videooptagelsen på en eller anden måde. 
Fremlæggelsen skal vare cirka 15 minutter, og den skal optages i Teams. Ud over videoen med tilhørende præsentation, skal I aflevere jeres noter med svar på spørgsmålene. Præsentation + noter skal lægges i mappen ”Noter til analyse af klimakampagnefilm” på Lectio.
I må IKKE dele opgaverne ud blandt gruppens medlemmer. I skal arbejde sammen om alle spørgsmål så alle får repeteret stoffet fra vores fælles forløb hidtil. 

Klimakampagnefilmene:
· Joan Chen is Sky
· William, Marcus, Jeppe Rank
· August, Vlademar, Kasper R B
· Jason Momoa is Wave
· Kasper, Jeppe B, Sune
· Lucas, Tim, Alfred
· Penélope Cruz is Water
· Emilie, Cecilie, Zerina
· Mads, Joseph, Rasmus J
· Edvard Norton is Soil
· Isabella, Sidsel
· Emil, Jonatan, Karolis, Andreas
· Kevin Spacey is the Rain Forest (Find den her: Nature Is Speaking – Kevin Spacey is The Rainforest Conservation International CI - YouTube) 
· Andreas, Sebastian, Harald
· Rasmus E, Viktor, Andreas N S
Filmene findes på: Nature Is Speaking (conservation.org) (på nær den sidste af filmene)

SPØRGSMÅLENE:
1. Lav en genrebestemmelse, med andre ord: hvorfor er der tale om en kampagnefilm?
2. Hvorfor er der tale om et multimodalt produkt?
3. Identificér filmens overordnede påstand, samt de/det belæg der fremsættes herfor
4. LÆG JERES HOVEDFOKUS PÅ DETTE PUNKT: Giv en analyse af de filmiske virkemidler der anvendes. Kom ind på billedbeskæring, kamerabevægelser, kameravinkler, filmisk tid, klipning og lyd. I skal finde eksempler på virkemidler, og I skal analysere deres virkning grundigt. (Brug filmleksikon: Filmiske virkemidler | Filmcentralen)
5. Giv en analyse af filmens brug af appelformer: etos, logos, patos – HUSK også underkategorierne til etos-begrebet: initial og tekstuel etos, samt phrónesis, areté og eunoia
6. Hvilke argumentationsgreb bruger filmen (her skal I kigge på argumenttyper)?
7. Vurdér kampagnefilmens vægt og hæderlighed. Husk at begrunde
8. Giv jeres egen vurdering af filmen – hvad synes I om den? Og Hvorfor?

