Miljøkampagner – opgaver til 2 film

De to film kan ses her:  https://www.youtube.com/watch?v=mr9khFfw8dE – filmen er på norsk;) og https://politiken.dk/klima/groen_omstilling/art5576457/K%C3%B8rte-verdens-vildeste-klimapolitik-i-gr%C3%B8ften 

1. Hvilke platforme bruger afsenderen? Brug bl.a. side 3 i dokumentet ’Hvad er en kampagne?’
2. Opstil et retorisk pentagram for de to film. 
Identificer kampagnernes idealmodtager. Er der tegn på, at afsenderen forsøger at ramme en bestemt målgruppe, og er det sandsynligt, at afsenderen faktisk vil ramme målgruppen? (tjek mediet og kommunikationssituationen i pentagrammet)
3. Giv ex på forskellige modaliteter, som bruges i filmene. Hvordan udnyttes filmenes forskellige modaliteter?
4. Afdæk filmenes overordnede pointer (hvad vil kampagnerne overbevise os om?). 
Find herefter begrundelser, grundantagelser, argumentationsgreb, appelformer og vurdér argumenternes hæderlighed og vægt.
5. Vurdér, hvad der taler for og imod, at kampagnerne vil få den ønskede effekt. Er der tale om vellykkede kampagner? Brug side 2-3 i dokumentet ’Hvad er en kampagne?’.
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