Marketing 3, Luk Virksomheden op s. 102-105, segmentering

Formål: segmentering er opdeling i grupper, der har samme behov. USP og ESP skal tale til dette behov.

1. Hvad lærte vi sidste gang?
a. Elevfeedback: 
i. Billederne: Find et eksempel på hvor brandet og USP/ESP hænger godt sammen
ii. PEE: Hvor bliver begreberne brugt til at forklare hvorfor reklamen ser ud som den gør. 

2. Dagens lektie: Luk Virksomheden op s. 102-105,
a. Hvad er segmentering?
i. Geografiske kriterier, socioøkonomiske kriterier, psykologiske kriterier og adfærdsmæssige kriterier.
ii. Fokus: livsstilssegmentering og Minervamodellen
iii. Fokus: hvad er sammenhængen mellem brand, USP og segmentering? 

3. Aktuelt eø:
a. Eksempler fra virkeligheden – kort gennemgang af billederne nedenfor

4. Dagens produkt (todelt, dvs. kort tekst og billedmateriale): 
a. Afleveres i elevfeedback – altid som tekst, aldrig som dokument eller link: lav en markedsføringskampagne for et selvvalgt bilmærke som er segmenteret ud fra Minervamodellen: (reklamer, billeder, video, insta-profil, som viser tydeligt hvem de er rettet imod), dvs. I skal lave flere reklamer som passer til de forskellige segmenter i Minervamodellen og hvad deres USP er. 
b. Afleveres i elevfeedback, en kort beskrivelse af hvordan USP i jeres reklamer retter sig specifikt imod de forskellige segmenter). 

5. Fremlæggelse i grupper og feedback v. gruppe
a. Er USP tydeligt og er det tydeligt rettet mod de forskellige segmenter i Minervamodellen og deres specifikke behov?  
i. I elevfeedback: skriv feedback
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