Mediernes indflydelse
Dagens program:
· Medierne (summeøvelse)
· Det nye mediebillede
· Medialisering, nyhedskriterier og mediernes rolle
· Kampen om den politiske dagsorden
· Politikeres brug af sociale medier
· Sociale medier i politik

Opgave 1: Medierne og det nye mediebillede (summeøvelse)
a. Hvad ved I på nuværende tidspunkt om medierne?
b. Hvad vil det sige, at medierne omtales som den fjerde statsmagt?
c. Hvilke medier bruger du til daglig for at få viden om politik – og hvilke årsager er der til dette?
d. Hvad kan vi udlede af nedenstående figurer om ’Mediebilledet anno 2024’
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ND introducerer: Kampen om den politiske dagsorden
Skriv vigtige pointer og noter ned: 
· Den politiske dagsorden
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· Hvilke aktører forsøger at påvirke den politiske dagsorden?
· Hvad handler politisk kommunikation om?
· Politisk spin:
· Defensivt spin
· Offensivt spin
· Proaktivt spin
· Reaktivt spin
· Priming
· Framing
· Spinnokrati:
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Opgave 2: Medialisering, nyhedskriterier og mediernes rolle
1. Medialisering (dagens lektie)
2. De fem nyhedskriterier (dagens lektie)
3. Mediernes rolle
a. Vagthund (Luk samfundet Op! Udgave 3, s. 171 eller udgave 4, s. 164)
b. Jagthund (Luk samfundet Op! Udgave 3, s. 172 eller udgave 4, s. 165) 
c. Hyrdehund (Luk samfundet Op! Udgave 3, s. 172 eller udgave 4, s. 165)
d. Redningshund (Luk samfundet Op! Udgave 3, s. 172 eller udgave 4, s. 166).
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Indhold genereret af kunstig intelligens kan være forkert.]Opgave 3: Politikeres brug af sociale medier og sociale medier i politik
Opgave 3 a: Politikernes brug af sociale medier:
i. Hvad er forskellen på almindelige medier og sociale medier?
ii. Tænk over begrebet gate-keeper
iii. Hvad oplever I?
iv. Hvad viser figur 7.10?


Opgave 3 b: Sociale medier i politik (Luk samfundet Op! Udgave 3, s. 170-171 eller udgave 4, s. 163-164):
a. Ekkokamre
b. Shitstorms
c. Hvilken ’hund(e)’ kendetegner sociale medier? 
d. Brugte lokalpolitikerne til kommunal- og regionsvalget 2025 sociale medier i deres valgkamp? Fordele/ulemper? (Brug internettet til denne del. Tjek spidskandidaternes sociale medier og se hvad de skriver)
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Defensivt spin e n strategi, hvor medeme

vaslgesfra eller undgas. Det kan for eksempel

gores ved at

= Undlade at udtale sig i medieme og for k-
sempel sige: “Ingen kommentarer” bl jour-
nalster.

= Undg3 mediernes opmazrksomhed - eksem-
pelvs kan man tage bagindgangen i stedet
for at made jouralister ved hoved-
indgangen

= Fravaslge serigt kritke medier og journali
ster i en periode

‘Offensivt spin eren strategi, hwor en poli-

sk aktor forsager at komme | mediere, for

eksempel ved at:

= Invitera meclerne indenfor 0g give skskiu-
sive interviews.

= Vazre akiiv pa sociale medier. For oksem-
pel kiive et opslag p3 Facebook, der med
storsandsynlighed i forarge polfske
‘modstandere og henrykke sympatisrer

= Deltage  andre aktiiete, for eksempel
underholdningsprogrammer som Vid med
dans.

Proaktivt spin e en stategi, hvor man forse-
ger at komme en negati histore | forkabet,
muligys en skandale, ved for eksempel at:

1 Offentliggare histoien sel og forsage at
pavirke den redaktionelleproces og medier-
nes udizgning af den.

1 Aflade hstorien ved at stte noget andet
g vgtigere pa dagsordenen.

= Forsage at time tidspunktet for offentigge-
telsen af historien, a den offentiggares,
i der er noget andet, som optager med-
erne og befolkningen, for eksempel en royal
begivenhed.

‘Reaktiv spin r on strateg), hvor man for-
sager at rette op pa en historie, der alerede

sattor den polfiske dagsorden, for cksempel
vedat

= aarksaste et modangreb maske en smaa-
dekampagne eller et angreb p3 mediernes/
eksperters trovardighed

= indramme, der e sket en fa, som man

har en ny lasning pa.
= Lave en Stramand, hvor modstandernes

argument forst fremlzzgges, men svagere

end det egentlig er,og derefter angribes
disse konsiruered svaghedr.

Priming betyder at grunde og bruges om at

ara noget Klar t at komme p3 den poltiske

dagsorden. Det kan for sksempel vare at:

= indga poltiske kompromiser for at vse gode
samarbeidseunar t senere forhandinger

= Tage afstand frapartets tdigere poitic iy~
setaf nye oplysninger for at ndre poitk.

= Erobre ord, som forbindes med andre poiti-
kere —for eksempel solidaritet — llr som
har en bred betydning — fo eksempel
danskhed —for atvinde ‘ejerskab’ over o
det i senere brug i en kampagne.

= Kontrakipoitc: Indga s3kalte kontrakter’
med vaslgerne — for eksempel skattestoppet
— som man sel definere, og derfor ogs3
sal bestemmer om skal overholdes.

Framing betycder at indramme og bruges

om atvinkle et aktuelt poiisk emne pa en

bestemt made, for eksempel ved at bruge:

= Styrkemarkorer, som Lzgger tryk pa ord
som ‘nadvendig’eller “uacceptabelt

= Metaforer som ‘fygtningestremmen' for
at markere, at der r tale om et omfatten-
de aktuelt problem.

= Variladet talesttolse: For eksempel at
bruge ordet ‘cafepenge i stedet for SU
om statens uddannalsesstate.

= Chery-picking: Bruge bestemte informati-
oner, der kun giver en meget begrenset
version f sandheden, men styrker ens
egen poitk.
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Figur 7.10 Kommunikation mellem befolkning og politikere pa forskellige
medier

Sociale medier med interaktiv
kommunikation, hvor befolknin- !
gen og politikerne kan kommu- ‘
nikere med hinanden ud fra
deres egne interesser, folelser og '
dagsordener

Note: De klassiske massemedier agerer- for, hvad der kommunikeres, og hvordan det kom-
munikeres p& dagsordenen, hvilket pilene fra klassiske massemedier til henholdsvis befolkning og politikere.

illustrerer. Anderledes forholder det sig med de sociale medier. Her kan man sige, at kommunikationen

"gdr uden om” de klassiske massemedier, hvilket giver plads for en mere “direkte” kommunikation mellem
borgere og politikere.
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Mélgruppe: 9-14 4r.Kilde: Epinion (2023) og Norstat (2024) for DR Analyse.
Data: Adspurgt. Grafen viser hvor mange | mélgruppen, der mindst ugentligt
bruger det pageeldende sociale medie.
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Fordeling af danskernes mediebrug
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Andel af mélgruppen
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Kilde: Norstat for DR Analyse. Data: Adspurgt. Periode: 2024. Grafen viser,
hilke medietyper bernemélgruppen bruger. Den siger ikke noget om hvor ofte
mediet bruges generelt eller hvor lang tid, der bruges pa mediet. Det er spurgt
saledes: "Teenk tilbage pa dagen i gér, hvad brugte du tid pa? Seet kryds ved

alle der passer”
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Danskernes brug af lydmedier
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Mélgruppe: 15-64 ar. Kilde: Norstat for DR Analyse. Data: Adspurgt. Periode:
2024. Grafen viser, hvor ofte danskerne i alderen 15+64 4 bruger de listede.
Iydmedier. Feks. er det ca. 49 % af danskerne i akdersgruppen, der angiver, at
de streamer musik mindst dagligt i 2024.
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