Kampagnefilm
Kampagnefilm - hvad er ikke-kommercielle kampagner? 
1. Definition:
Hvad er en kampagne?
Kampagner er skabt til at få modtagerne til at tænke på noget, som de ikke havde tænkt på før. Kampagner vil også gerne have modtagerne til at ændre adfærd eller gøre noget bestemt. Afsenderen af en kampagne har en hensigt og et budskab, som skal videregives til modtageren. En kampagne taler direkte til enten modtagerens følelser (patos), fornuft (logos) eller moral (etos). Patos, logos og etos kaldes de tre appelformer.
Kampagner, som laves af fx organisationer og politiske partier, er non-kommercielle. Det betyder, at de ikke sælger en vare, som kan købes for penge. Derimod har denne form for reklamekampagne til hensigt at få modtagerne til at ”købe” holdninger. Den gode kampagne skal ses, mærkes, sætte en dagsorden og forandre …
Kilde: http://osderelskerfilm.dk/undervisning/trin-2-analyse/
2. Preben Sepstrups model for kampagner: 
[image: https://kommunikationita.systime.dk/fileadmin/_processed_/f/e/csm_strategiske_baggrund_09099a01a7.png] Kilde: Kommunikation og IT C
3. Se kampagnefilmene: ’Sænk farten før det er for sent’ fra Rådet for Sikker Trafik, 2016 https://youtu.be/kE4LpbAy_PM,  ’Alt det vi deler’ TV2 2017 https://youtu.be/B3_52CULpJg og ’Hjelm har alle dage været en god idé’, 2021 https://www.youtube.com/watch?v=56c7BDfpJxc

4. Besvar spørgsmålene herunder parvis:
· Hvordan er filmene opbygget dramaturgisk ifht plot point modellen? (1vp, midtpunkt, 2vp) – se Levende Billeder s 63
· Hvilke appelformer (logos, pathos eller etos) bruger filmene? Hvilke følelser taler de til?
· Hvilke filmiske virkemidler er anvendt og hvad opnås med dem? (se Levende Billeder s 19-48)
· Hvordan kommer kampagnens budskab til udtryk? 
· Læs artiklerne om viral markedsføring på bagsiden og diskutér, hvilke chancer de 3 film havde for at blive virale hits hver især – hvorfor?/ hvorfor ikke? 

2. Hvad er viral marketing?
Viral marketing er en marketingstrategi, der fokuserer på at sprede budskaber om en virksomhed, produkt eller service gennem sociale netværk og andre onlinekanaler.
Formålet med viral marketing
Viral marketing kan være en kraftfuld måde at opnå eksponering og opmærksomhed på, da den bygger på at skabe et budskab eller indhold, der spredes fra person til person gennem deling og anbefalinger.
Formålet med viral marketing er at øge kendskabet til en virksomhed, produkt eller service på en måde, der skaber engagement og interesse hos kunderne. Ved at skabe indhold eller budskaber, der er sjove, interessante eller provokerende, kan virksomhederne engagere og tiltrække kundernes opmærksomhed. Dette kan føre til øget trafik på virksomhedens website, øget salg og generelt større opmærksomhed omkring virksomheden og dens produkter eller services.
Udforsk risici og belønningen ved viral marketing
En succesfuld viral marketingkampagne kræver en kreativ og innovativ tilgang, og det kan være vanskeligt at forudsige, om en kampagne vil blive delt viralt. Det kræver også en dyb forståelse af målgruppen og hvad der vil appellere til dem. Viral marketing kan udføres gennem forskellige medier som video, billeder, tekster og sociale medier.
En af de største fordele ved viral marketing er, at det kan være meget omkostningseffektivt sammenlignet med andre marketingmetoder. Hvis en kampagne bliver viral, kan det give en stor eksponering uden de store annonceomkostninger, da det er kunderne selv, der deler og spreder budskabet.
Dog er det vigtigt at huske på, at viral marketing kan være risikabelt, da det er svært at forudsige, hvordan kampagnen vil blive modtaget af målgruppen. En viral marketingkampagne, der ikke rammer målgruppen på den rigtige måde, kan resultere i en negativ effekt på virksomhedens image og brand.
Kilde: Zangenberg og Partners (reklamebureau), besøgt 10/9 2025 https://zangenberg-partners.dk/marketingordbog/hvad-er-viral-marketing/


1. Viral marketing: hvad er det, og hvordan fungerer det?
Viral marketing er en markedsføringsstrategi, der sigter mod at skabe indhold, som kan sprede sig hurtigt og bredt gennem sociale medier og andre online platforme. Ideen er at udnytte det sociale netværk til at få budskabet til at nå ud til en stor målgruppe uden nødvendigvis at bruge store marketingbudgetter. Dette kan ske gennem deling af videoer, billeder, memes eller artikler, der fanger folks opmærksomhed.
En vigtig faktor i viral marketing er, at indholdet skal være engagerende og relevant for målgruppen. Det kan være sjovt, inspirerende eller informativt, men det skal altid have en appel, der motiverer folk til at dele det med deres netværk. Når indholdet først begynder at sprede sig, kan det nå millioner af mennesker på kort tid.
For at opnå succes med viral marketing er det vigtigt at have en klar strategi. Dette inkluderer at identificere målgruppen, vælge de rigtige platforme til distribution og skabe indhold, der er skræddersyet til disse platforme. Det kræver også en forståelse for, hvad der gør indhold “viralt” – ofte er det en kombination af humor, overraskelse og relevans.   Kilde: https://influencermarketing.dk/marketing/viral-marketing-hvad-du-skal-vide/, besøgt 10/9 2025
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