Receptionsteorien - indkodning og afkodning
Indkodning: Hvor interesseret og ”klar” er modtageren til at modtage budskabet (modtagelighed, lyst, interesse.) – Afhænger af budskabets karakter, personens interesser (hvad man finder relevant), hvordan artiklen er designet og skrevet.
Afkodning: Hvordan modtageren tolker budskabet. Afhænger af indkodningen.
