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Undervisningsbeskrivelse 

Stamoplysninger til brug ved prøver til gymnasiale uddannelser 

	Termin
	2023/24 2024/25 2025/26

	Institution
	IBC Kolding

	Uddannelse
	HHX – marketing og økonomilinjen

	Fag og niveau
	Afsætning A

	Lærere
	Markus Tor Sommerbirk (fra 2023-2026) Sven Wittrup (siden februar 2026)

	Hold
	HHX3b23



[bookmark: Retur]Oversigt over gennemførte undervisningsforløb

	Forløb
	Undervisningsforløb/emner

	Forløb 1
	Intro til faget og grundforløb inkl. B2C købsadfærd

	Forløb 2
	Markedsføringsbegrebet og den interne situation

	Forløb 3
	Den eksterne situation og markedsanalyse

	Forløb 4
	Strategi

	Forløb 5
	B2B købsadfærd og baggrundsforhold

	Forløb 6
	Konkurrenceforhold

	Forløb 7
	Segmentering og målgruppe

	Forløb 8
	Marketingmix, produkt og pris

	Forløb 9
	Marketingmix, distribution og promotion

	Forløb 10
	Internationalisering, generelle del

	Forløb 11
	Internationalisering, de 4 P’er internationalt

	Forløb 12
	Budgettering

	Forløb 13
	Marketingplan 

	Forløb 14
	Eksamensprojekt



Bemærk! Vi har benyttet Trojka Afsætning A 4. udgaven i undervisningen

	Forløb 1

	Intro til faget og ØG grundforløb incl. B2C købsadfærd

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 1+9+10

Introduktion til afsætning
Hvad er en virksomhed
Købsadfærd og baggrundsforhold på B2C

Supplerende stof:
www.euromonitor.com
www.dst.dk


	Omfang

	40 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Eleverne introduceres til fagets indhold.
· Virksomhed, marked, typer
· B2C, B2B, C2C og C2B 
· Distributionskæde og branche
· Købsadfærd med S-O-R-modellen, købstyper og købsadfærdstyper 
· Beslutningsprocessen og dens deltagere 
· Køberoller og kunderejsen med kontaktpunkter
· Kultur, subkultur, socialklasser og referencegrupper 
· Horisontal og vertikal opinionsleder 
· Livscyklus og indkomst (baggrundsvariable)
· Dagligvare/udvalgsvare 
· Maslows behovsteori 
· Købemotiver
· Holdninger


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning. Opgaveløsning i små grupper. Præsentation fra hver gruppe. Klassediskussion herud fra.

ØG Grundforløbet med opbygning og forberedelse til ØG eksamen.






	Forløb 2
	Markedsføringsbegrebet og den interne situation


	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 2 og 6. Videregående begreber og den interne situation.


	Omfang

	12 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Overordnet intro til en række videre begreber:
· Koncept 
· Mærkevare 
· CSR, Corporate Social Responsibility 
· Handlingsparametre, de 4 P’er, parametermix
· Målgruppe og efterspørgselsdeterminanter 
· E-handel og multi channel marketing
Derefter fokus på at åbne virksomheden med den interne situation:
· BMC-model, business model canvas, forretningsmodel
· Kritiske succesfaktorer og kernekompetencer 
· Værdikæde, inkl. forenklet- og serviceværdikæde
· Supply chain, SCM, (udvidet værdikæde) 
· Innovation og disruption 
· SW opstilling


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/anvendelse af fagprogrammer/skriftligt arbejde. Elevfremlæggelser













	Forløb 3

	Den eksterne situation og markedsanalyse

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 8, 3, 4 og 5

Supplerende stof:
Data fra Euromonitor
Materiale omkring Google analytics og Adwords
Metodeprojekt, markedsanalyse for selvvalgt Kolding virksomhed.


	Omfang

	25 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Den eksterne situation - omverdensanalyse
· Omverdensmodellen 
· PESTEL-modellen 
· OT opstilling
Herefter fokus på indsamling af data, både sekundære (desk research) og primære (field research, f.eks. markedsanalyse)
· Samfundsfaglig metode 
· Kvalitativ, kvantitativ og/eller komparativ metode 
· Desk/field research, sekundære eller primære datakilder 
· Kildekritik og repræsentativitet 
· Dybde, gruppe, eller fokusgruppeinterview 
· Spørgeskema 
· Markedsanalysetyper 


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/skriftligt arbejde. Elevfremlæggelser





	Forløb 4

	Strategi

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise 
Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 7, 16 og 17

Supplerende stof

Peter Larsen Kaffe case og projektopgave
LEGO strategianalyse, opstart 2. semester.


	Omfang

	30 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Det basale i kapitel 7:
Strategisk niveauer
· Idé (mission) og vision
· SWOT
· TOWS
· Mål (SMART)
Derefter konkurrence og vækststrategier samt Boston Consulting modellen
· Konkurrencestrategi (Porters generiske konkurrencestrategier) 
· Blue ocean 
· Strategisk planlægningsgab 
· Ansoffs vækststrategier 
· Fusion, opkøb og strategisk alliance 
· Frasalg/lukning (downsizing) 
· Virksomhedens portefølje og Boston-modellen 
· GE-modellen

	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/skriftligt arbejde
Virksomhedsbesøg
Elevfremlæggelser











	Forløb 5

	B2B købsadfærd og baggrundsforhold

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 11 og 12

Supplerende stof:
Diverse artikler og hjemmesider


	Omfang

	8 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Den eksterne situation - omverdensanalyse
· B2B-delmarkeder
· Købscenter 
· Købsmotiver 
· Buy Grid modellen 
· Købstyper
· Licitation 
· Relations- og transaktionsmarkedsføring 
· CRM

	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/skriftligt arbejde. Elevfremlæggelser










	Forløb 6

	Konkurrenceforhold

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 13, 14, og 15

Supplerende stof:
Diverse artikler og hjemmesider
Data fra Euromonitor
Dagligvare (Stryhn case) projektmateriale
Benzinmarkedet testmateriale
Opgave med brancheanalyse


	Omfang

	15 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Marked og konkurrenceforhold
· Det potentielle, eﬀektive og latente marked
· Skydeskivemodellen, snæver og bred konkurrence
· Konkurrenceform, incl. præferencer (homogen, heterogen) 
· Strategisk gruppe 
· Porters Five Forces 
· Konkurrentanalyse 
· Konkurrencemæssige positioner 
· Konkurrenters reaktioner (frontalt og/eller flanke)

	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/skriftligt arbejde. Elevfremlæggelser







	Forløb 7

	Segmentering, målgruppe

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 18 og 19.

Supplerende stof:
Kohberg projekt, sammen med VØ


	Omfang

	20 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	SMP modellen med Segmentering, målgruppe og positionering
· Segmenteringskriterier og segmenteringsvariable
· Segmentering på B2C-markedet 
· Segmentering på B2B-markedet 
· SMUK-model 
· Målgruppestrategi 
· Diﬀerentiering 
· Positionering og positioneringskort 
· Positioneringsplatform


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/anvendelse af fagprogrammer/skriftligt arbejde/eksperimentelt arbejde

Elevfremlæggelser







	Forløb 8

	Marketingmix – Produkt og pris

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 20, 21, 22 og 23

Supplerende stof:
Diverse artikler og hjemmesider
Data fra Euromonitor

Besøg på Trapholt Museet (oplevelsesøkonomi)
Artikel om fem giganter


	Omfang

	25 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Marketingmix – først produkt og pris
· 4 P’er, marketing mix 
· Produktdimensioner 
· Kvalitet 
· Produktklassiﬁcering 
· Sortiment 
· Produkthierarki 
· Komplementære og substituerende produkter 
· Oplevelsesøkonomi 
· Brand og brandingstrategi 
· Private label 
· PLC 
· Produktudvikling 
· Serviceydelser og de 7 P’er 
· Serviceleverance og management
· Priselasticitet 
· Metoder til prisfastsættelse (de tre overordnede)
· Skimming- og penetration-prisstrategi 
· Øvrige pris begreber og psykologiske priser 


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/skriftligt arbejde. Elevfremlæggelser








	Forløb 9

	Marketingmix – Distribution og promotion

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 24, 25, 26 og 27

Supplerende stof:
Diverse artikler og hjemmesider
Data fra Euromonitor


	Omfang

	25 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Marketingmix – nu distribution og promotion
· Distribution (direkte/indirekte, eksklusiv/selektiv/intensiv) 
· e-handel og butikstyper (kort om multichannel)
· Promotion og promotionmix 
· Tone of Voice 
· Kommunikationsprocessen 
· AIDA (AIDAE) 
· Key Performance Indicators (KPI) 
· Prætest og posttest, markedskort 
· ROI (return on investment), ROMI 
· Push og pull strategi 
· Push og pull kommunikation (Outbound & inbound)
· Kontaktpris 
· Public relation (PR) og Word-of-Mouth (WOM) 
· Sponsorering og Product placement
· Paid, owned og earned Media 
· Søgemaskineoptimering (SEO) (+SEA)
· Viral Markedsføring 
· Shitstorm 


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/skriftligt arbejde. Elevfremlæggelser







	Forløb 10

	Internationalisering – generelle del

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 28-32

Supplerende stof:
Diverse artikler
www.geert-hofstede.com
Data fra Euromonitor – Country Reports
Hummel Internationalisering, kort


	Omfang

	25 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Et større emne som evt. deles i to:
· Eksportmotiver (internt/ekstern, reaktivt/proaktivt)
· Eksportengagement og -parathed 
· Eksportbarrierer og -beredskab 
· Uppsala-model og internationaliseringsgrad 
· Born global-model (Reborn global) 
· Globalisering af værdikæden 
· Landevalg med tre modeller
· Prohibitive markeds- og produktforhold 
· Landeanalyse 
· Kultur begreber
· Hofstedes kulturdimensioner 
· Lav og høj kontekst kulturer 
· VALS og Mosaic


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/anvendelse af fagprogrammer/skriftligt arbejde

Elevfremlæggelser







	Forløb 11

	Internationalisering – de 4 P’er internationalt

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 33-36

Supplerende stof:
Diverse artikler
Data fra Euromonitor – Country Reports
BoConcept internationalisering materiale og projekt


	Omfang

	15 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Nu specifikt med de 4 P’er:
· Standardiseret eller diﬀerentieret marketing mix
· Diﬀerentiering og glocalisation
· Priseskalering 
· Transferpriser 
· Parallelimport 
· Prispolitik og prisstrategi 
· International indtrængningsstrategi opdelt på indirekte eksport, direkte eksport og direkte investering 
· Cross-culture promotion
· Central/decentral styring af markedsføringen


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/anvendelse af fagprogrammer/skriftligt arbejde

Elevfremlæggelser






	Forløb 12

	Budgettering

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 38

Supplerende stof:
Diverse artikler og hjemmesider
Prisliste for JV og TV2
Prisliste for Postnord direct mail


	Omfang

	8 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	At give de studerende en fornemmelse af omkostninger og budgettering ifbm. markedsføringsaktiviteter
· Marketingbudget 
· Break-even 
· ROI/ROMI 
· Matche positionering, målgrupper, kanalvalg og budget.


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/virtuelle arbejdsformer/projektarbejdsform/skriftligt arbejde. Elevfremlæggelser







	Forløb 13

	Marketingplan

	Indhold
	Kernestof: Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.

Kapitel 39
Supplerende stof


	Omfang

	20 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Udarbejdelse af marketingplan for selvvalgt virksomhed/Variant selvvalgt fokus på forskellige kernestofområder 

Fokus på repetition, samt på:

· Problembehandlingskompetence
· Ræsonnementskompetence
· Modelleringskompetence
· Tankegangskompetence
· Kommunikationskompetence
· Databehandlingskompetence


	Væsentligste arbejdsformer
	Skriftligt elevarbejde. Få gange klasseundervisning. Elevfremlæggelser








	Forløb 14

	Eksamensprojekt – marketingplan med selvvalgt fokus

	Indhold
	Kernestof: M. Trojka Afsætning A1, 4. udgave, 2017. Forfattere: Lene Jenrich; Lise Aarosin & Helle Villum Christensen.


Supplerende stof:

Casevirksomhed Bang & Olufsen

Skriftlig eksamensopgave + SWOT, hvor forskellige grupper skal lave en udfordring som knytter sig til et internationalt P i marketingmixet og placere det ind i marketingplanen.

Fremlæggelser v.h.a. plancher, selvstændigt dokument sendes til censor



	Omfang

	15 lektioner

	Særlige fokuspunkter
	Kompetencer, læreplanens mål, progression

Marketingplan for Bang & Olufsen med særligt fokus på det kinesiske marked og internationalt marketingmix.

Problembehandlingskompetence
Ræsonnementskompetence
Modelleringskompetence
Tankegangskompetence
Kommunikationskompetence
Databehandlingskompetence


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/projektarbejdsform/anvendelse af fagprogrammer/skriftligt arbejde/kreativ fremlæggelse






De seneste afleveringer
	Uge
	Hold
	Opgavetitel
	Opgavenote
	Frist
	Ansvarlig
	Elevtid

	33
	2025/26: kshhx-3b-afA
	Repetitionsopgave
	Kan afleveres individuelt eller gruppevis (max 4)
	17/8-2025 20:00
	MTSO
	3,00

	37
	2025/26: kshhx-3b-afA
	Aflevere øvelse 30.3 om Skovby og Kina
	Opgaven er på øvelsesarket omkring Markedsvalg og Landeanalyse. Afleveres individuelt.
	14/9-2025 22:00
	MTSO
	2,00

	39
	2025/26: kshhx-3b-afA
	Afslutningen på Roccamore (spm. 4+5)
	Makkerskabsgruppe (eller selvvalgt)
	28/9-2025 20:00
	MTSO
	2,00

	43
	2025/26: kshhx-3b-afA
	BoConcept - 1. del
	Afleveres individuelt
	20/10-2025 21:00
	MTSO
	4,00

	45
	2025/26: kshhx-3b-afA
	BoConcept - 2. del
	De sidste tre spørgsmål af BoConcept opgaven. I bedes aflevere hele besvarelsen, altså både del 1...
	4/11-2025 21:00
	MTSO
	6,00

	5
	2025/26: kshhx-3b-afA
	Sidste MTSO opgave - Budgetteringsprojektet
	Makkerskabsgruppe. Bygger videre på break-even-analysen og jeres fastlæggelse af konverteringsrat...
	30/1-2026 14:00
	MTSO
	2,00

	9
	2025/26: kshhx-3b-afA
	kshhx-3b-afA skr. prøve
	
	23/2-2026 15:00
	SVW
	5,00

	10
	2025/26: kshhx-3b-afA
	kshhx-3b-afA skr. prøve - uge 10
	
	2/3-2026 13:30
	SVW
	5,00

	
	2025/26: kshhx-3b-afA
	Variant - miniprojekt
	Præsentation af modelanalyse. Vurdering gennem de faglige mål.
	6/3-2026 15:00
	SVW
	1,00

	18
	2025/26: kshhx-3b-afA
	B&O opgave
	Læg jeres foreløbige karakteristik op og angiv de vigtigste råd fra ppt til opg 1-5 forud for ter...
	30/4-2026 12:00
	SVW
	1,00

	
	2025/26: kshhx-3b-afA
	B&O opgave - part 2
	Her lægger I jeres besvarelse af opg. 2-5 op inden timen. Bemærk at I skal lægge vægt på forskel...
	30/4-2026 12:00
	SVW
	1,00

	
	2025/26: kshhx-3b-afA
	Bilka Refleksion - tanker og rettelser
	Terminsprøven var 23/2 - refleksionen skal uploades senest 3/5. Mange har lagt den under B&O - de...
	3/5-2026 21:00
	SVW
	0,00
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